KOMODIFIKASI AGAMA IKLAN SAMPO HIJAB ZINC ACTIVE

(Studi Analisis Teori Semiotika Charles Sanders Peirce)

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya Untuk
Memenuhi Salah Satu Persyaratan dalam Menyelesaikan Program Strata Satu (S1)

Studi Agama-Agama (S.AQ)

=

(==

David Wahyu Pratama

07040221052

PROGRAM STUDI AGAMA-AGAMA

FAKULTAS USHULUDDIN DAN FILSAFAT

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL

SURABAYA

2025



PERNYATAAN KEASLIAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama : David Wahyu Pratama

NIM : 07040221052

Program Studi : Studi Agama Agama

Angkatan 12021

Fakultas : Ushuluddin dan Filsafat

Instansi : Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya

Menyatakan bahwa saya tidak melakukan plagiat dalam penulisan skripsi saya yang
berjudul "KOMODIFIKASI AGAMA IKLAN SAMPO HUAB ZINC ACTIVE™ (Studi
Analisis Teori Semiotika Charles Sanders Peirce) merupakan hasil karya saya sendin,
kecuali pada bagian-bagian yang merujuk pada sumber lain sebagaimana telah
disebutkan. Apabila suatu saat nanti terbukti saya melakukan tindakan plagiat, maka saya
bersedia menerima sanksi yang telah ditetapkan,

Demikian pernyataan keaslian ini saya buat dengan sebenar-benamya.

Surabaya, 16 Juni 2025
Saya menyat

ke
"R
uummcm‘ ;

David I
07040221052



PERSETUJUAN PEMBIMBING SKRIPSI

Skripsi dengan judul "KOMODIFIKASI AGAMA IKLAN SHAMPO
HIJAB ZINC (Studi Analisis Teori Semiotika Charles Sanders Pierce)” yang
ditulis oleh David Wahyu Pratama NIM 07040221052, telah disetujui pada 11

Juni 2025.

Surabaya, 11 Juni 2025
Pembimbing

Dr. Hagqul Y™ M. Ae.
NIP: 197202132005011007




PENGESAHAN SKRIPSI

Skripsi berjudul " KOMODIFIKASI AGAMA IKLAN SAMPO HUUAB ZINC ACTIVE
(Studi Analisis Teori Semiotika Charles Sanders Peirce)”, yang ditulis oleh David Wahyu
Pratama telah diuji di depan Dosen Penguji pada 16 Juni 2025.

Dosen Penguji:

1. Dr. Haqqul Yaqin, M.Ag.
A=
2. Feryani Umi Rosidah, S.Ag, M.Fil.L ( )

3. Dr. Ahmad Khoirul Fata, M.FiLL

4. Khalimatu Nisa, M.A.




[/q KEMENTERIAN AGAMA
( ;g ﬁ UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA

b‘/ PERPUSTAKAAN
LITN STINAN AMPEL JL Jend. A, Yani 117 Su}‘abay,:a 60237 'l_'El}l:l. []3]-81‘1.319?2 Fax.031-8413300
SURABAYA E-Mail: perpus@uinsby.ac.id

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARY A ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya:

Nama :David Wahyu Pratama
MNIM 07040221052

Fakultas/Jurusan : Ushuluddin dan Filsafat

E-mail address : davidwahyvu20@ gmail.com

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif atas karya ilmiah :
' Sekripsi C Tesis CJ Desertasi T Lain-lain (oo )
yang berjudul :

KOMODIFIKASI AGAMA IKLAN SAMPO HIJAB ZINC ACTIVE

(Studi Analisis Teori Semiotika Charles Sanders Peirce)

beserta perangkat yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan,
mengelolanya dalam bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan
menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara fulltext untuk kepentingan
akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan.

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta
dalam karya ilmiah saya ini.
Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya.

Surabaya, 23 Juni 2025

Penulis

(David Wahyu Pratama)



ABSTRAK

Judul : Komodifikasi Agama Iklan Shampo Hijab Zinc (Studi Analisis
Teori Semiotika Charles Sanders Peirce)

Nama Mahasiswa : David Wahyu Pratama

NIM : 07040221052

Pembimbing : Dr. Haqqul Yagqin.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bentuk komodifikasi agama dalam
iklan Zinc Hijab Active dengan menggunakan pendekatan semiotika Charles Sanders
Peirce. Latar belakang penelitian ini dilandasi oleh fenomena meningkatnya penggunaan
simbol religius, khususnya hijab, dalam media periklanan sebagai strategi promosi yang
menyasar pasar muslimah. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan teknik
analisis tanda berdasarkan teori triadik Peirce, yakni representamen, objek, dan
interpretant, serta diklasifikasikan ke dalam jenis qualisign;, sinsign, legisign, icon, index,
symbol, rheme, dicent sign, dan argument. Hasil penelitian penulis menemukan temuan
bahwa hijab dalam iklan tidak lagi direpresentasikan sebagai simbol ketundukan spiritual,
melainkan sebagai atribut gaya hidup modern, sehat, dan aktif. Iklan Zinc Hijab Active
membentuk sistem tanda yang mengaitkan nilai religius dengan citra konsumerisme
melalui dimensi visual, verbal, emosional, dan teknologis. Tanda-tanda tersebut
menghasilkan makna ideologis yang menempatkan agama sebagai elemen yang dapat
dikapitalisasi dan dijadikan bagian dari strategi pemasaran. Penelitian ini menyimpulkan
bahwa terjadi proses komodifikasi agama yang terstruktur dalam iklan melalui
pemaknaan ulang simbol keagamaan demi kepentingan pasar.

Kata Kunci : Semiotic Peirce, Komodifikasi Agama, Iklan, Hijab, Zinc Hijab Active
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praktisi periklanan, penting menjaga etika dalam menggunakan simbol religius
agar tidak terjadi penyederhanaan makna spiritual menjadi semata alat promosi.
Ketiga, bagi konsumen, terutama umat Muslim, penting mengembangkan
kesadaran kritis terhadap pesan-pesan iklan yang membawa simbol agama, agar
tidak hanya menjadi objek konsumsi simbolik, tetapi juga mampu menafsirkan
dan menilai makna di baliknya. Penulis menyadari keterbatasan penelitian ini
yang hanya berfokus pada satu objek iklan. Oleh karena itu, disarankan adanya
studi lanjutan yang membandingkan representasi simbol keagamaan dalam
berbagai merek dan media untuk memperluas pemahaman terhadap praktik

komodifikasi.agama dalam komunikasi kontemporer.
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