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ABSTRAK 

Majelis taklim ruang menjadi sosial alternatif yang mampu menjawab kegelisahan 

ekonomi dan keagamaan masyarakat perkotaan. Perubahan ini menunjukkan 

bahwa lembaga keagamaan informal seperti majelis taklim berperan penting 

dalam pembangunan sosial berbasis komunitas. Fenomena ini sangat terlihat di 

Surabaya, di mana Yamata, yaitu Yayasan Majelis Taklim Surabaya, secara aktif 

mendorong anggotanya untuk bekerja di sektor yang menghasilkan uang. 

Penelitian ini melakukan penelitian kualitatif yang dirancang sebagai studi kasus. 

Metode ini dipilih karena penelitian ini bertujuan untuk memahami fenomena 

yang terjadi dalam konteks sosial tertentu. Dalam konteks ini, Yayasan Majelis 

Taklim Surabaya (Yamatas) menerapkan analisis bisnis keagamaan.menyajikan 

terkait dengan temuan hasil penelitian mengenai ReligioPreneurship dalam 

membangun ekonomi masyarakat YAMATAS. Religioprenuership sehingga dapat 

diartikan sebagai kombinasi antara religiusitas dan kewirausahaan, di mana nilai-

nilai agama digunakan sebagai dasar atau panduan dalam aktivitas bisnis. Konsep 

ini sering dikaitkan dengan etika bisnis, tanggung jawab sosial, dan tujuan 

spiritual dalam kegiatan ekonomi pada masyarakat YAMATAS.Tantangan yang 

dihadapi oleh Yamatas dalam membangun ekonomi masyarakat Surabaya adalah 

pengukuran dampak sosial memerlukan indikator yang jelas dan teknik evaluasi 

yang efektif. Dampaknya terbagi dua, yaitu: positif dan negatif. 

Kata Kunci : Religio, Preneurship, kesejahteraan, YAMATAS.   
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