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ABSTRACT 

Refian Dwi Alfiandi, 2025. This research examines the political marketing 

strategy implemented by Alif Iman Waluyo in his efforts to win the Surabaya City 

Regional People's Representative Council (DPRD) Legislative Candidate Election 

in the 2024 Election. The main focus of this research is Alif Iman Waluyo's political 

marketing strategy as Young DPRD candidates can win the political contest in the 

2024 elections In this research, the method used is qualitative with a case study 

approach or research design. Data was collected through in-depth interviews, field 

observations, and documentation studies related to the Alif Iman Waluyo campaign. 

The research results show that the political marketing strategy implemented 

involves four main elements: (1) Product - Alif Iman Waluyo positions himself as a 

candidate with a vision and mission that is relevant to the needs and aspirations of 

the people of Surabaya City, as well as highlighting a strong track record and 

political experience; (2) Price - The strategy implemented in terms of campaign 

costs and financial support, including efficient management of budget and 

resources; (3) Place - Selection of strategic campaign locations and a location- 

based approach that prioritizes areas with high voter potential; (4) Promotion - 

Creative use of social media, advertising, and direct promotional activities to build 

an image and attract voter attention. This research also looks at the supporting and 

inhibiting factors for Alif Iman Waluyo's candidacy in the Surabaya City DPRD. 

Imam Waluyo has supporting factors such as being supported by a large party that 

won the election, gaining support from the majority of the community in Electoral 

District V, reflecting the figure of a young person, focusing on the economic sector 

needed by the community, and being active on social media. Meanwhile, the 

inhibiting factors faced by Alif Imam Waluyo in this election are the tight 

competition between legislative candidates, misperceptions from various parties, 

money politics and poor time management. 

 

Keywords: millenial legislative candidate, legislative elections, political 

marketing strategy. 
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ABSTRAK 

Refian Dwi Alfiandi, 2025. Penelitian ini mengkaji strategi marketing politik yang 

diterapkan oleh Alif Iman Waluyo dalam upayanya memenangkan Pemilihan Calon 

Legislatif Dewan Perwakilan Rakyat Daerah (DPRD) Kota Surabaya pada Pemilu 

2024. Fokus utama dari penelitian ini bagaimana strategi marketing politik alif iman 

waluyo sebagai calon DPRD muda bisa memenangkan kontestasi politik pada 

pemilu 2024. Dalam penelitian ini, metode yang digunakan adalah kualitatif dengan 

pendekatan atau design research studi kasus. Data dikumpulkan melalui wawancara 

mendalam, observasi lapangan, dan studi dokumentasi terkait kampanye Alif Iman 

Waluyo. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi marketing politik yang 

diterapkan melibatkan empat elemen utama: (1) Product - Alif Iman Waluyo 

memposisikan dirinya sebagai kandidat dengan visi dan misi yang relevan dengan 

kebutuhan dan aspirasi masyarakat Kota Surabaya, serta menonjolkan rekam jejak 

dan pengalaman politik yang mumpuni; (2) Price - Strategi yang diterapkan dalam 

hal biaya kampanye dan dukungan finansial, termasuk pengelolaan anggaran dan 

sumber daya secara efisien; (3) Place - Pemilihan tempat kampanye yang strategis 

dan pendekatan berbasis lokasi yang mengutamakan daerah-daerah dengan potensi 

pemilih tinggi; (4) Promotion - Penggunaan media sosial, iklan, dan kegiatan 

promosi langsung yang kreatif untuk membangun citra dan menarik perhatian 

pemilih. Penelitian ini juga melihat bagaimana faktor faktor pendukung dan 

penghambat pencalonan Alif Iman Waluyo di DPRD Kota Surabaya. Imam Waluyo 

memiliki faktor pendukung seperti diusung oleh partai besar yang menang dalam 

pemilu, memperoleh dukungan dari mayoritas masyarakat di Dapil V, 

mencerminkan figur anak muda, fokus terhadap sektor ekonomi yang dibutuhkan 

masyarakat, dan aktif bermedia sosial. Sedangkan faktor penghambat yang dihadapi 

oleh Alif Imam Waluyodalam Pemilu ini adalah ketatnya persaingan antar calon 

legislatif, mispresespsi di berbagai pihak, politik uang dan manajemen waktu yang 

kurang baik. 

 

Kata kunci: caleg baru millenial, pemilu legislatif, marketing politik 
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