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ABSTRAK 

Judul    : Mediatisasi Agama Dalam Akun Instagram Halimah 

Alaydrus.  

Nama Mahasiswa  : Lailatul Maghfiroh 

 NIM   : 07040221069 

 Pembingbing  :  Dr. Haqqul Yaqin, M.Ag. 

 

 

Penelitian ini membahas fenomena mediatisasi agama melalui akun Instagram 

Halimah Alaydrus, seorang influencer yang menggabungkan nilai-nilai agama 

dengan konten digital. Dengan pendekatan kualitatif, studi ini menganalisis cara 

Halimah menyampaikan pesan-pesan keagamaan, serta pengaruhnya terhadap 

audiens. Melalui postingan yang estetis dan narasi yang menarik, ia berhasil 

menarik perhatian dan membangun komunitas pengikut yang aktif. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa mediatisasi agama tidak hanya memperluas jangkauan 

dakwah, tetapi juga menciptakan bentuk baru interaksi antara agama dan teknologi. 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan mengenai peran media sosial 

dalam transformasi cara penyampaian nilai-nilai agama di era digital. 

Kata Kunci : Mediatisasi Agama, Instagram, dan Halimah Alaydrus. 
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