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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji penerapan sertifikasi halal di 

Perkumpulan Pedagang Jalanan Indonesia (PEDALINDO) yang menggunakan 

jalur self declare untuk memudahkan proses sertifikasi bagi pelaku usaha mikro 

kecil (UMK). Tujuan lainnya adalah untuk memahami persepsi pelaku UMK 

terhadap sertifikasi halal, serta mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi 

pandangan mereka. 

Metode yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan pendekatan studi 

kasus di PEDALINDO, Sidoarjo. Data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, 

dan dokumentasi dengan pengurus PEDALINDO, pelaku UMK, dan pihak terkait 

sertifikasi halal. 

Penerapan sertifikasi halal oleh PEDALINDO dilakukan melalui pendekatan 

terstruktur, meliputi sosialisasi, pendampingan administratif, dan pengumpulan 

dokumen kolektif, yang mempermudah pelaku UMK, khususnya di bidang 

makanan dan minuman, dalam memenuhi persyaratan sertifikasi halal. Strategi ini 

meningkatkan partisipasi pelaku UMK dan memastikan kepatuhan terhadap 

regulasi halal. Persepsi pelaku UMK terhadap sertifikasi halal secara umum positif, 

dipengaruhi oleh beberapa faktor. Sikap (attitude) mereka mencerminkan 

keyakinan akan pentingnya sertifikasi untuk menjaga kepercayaan konsumen, 

sementara motivasi (motives) mereka didorong oleh keinginan meningkatkan daya 

saing produk dan memenuhi kewajiban syariah. Minat (interest) terhadap sertifikasi 

halal terlihat dari antusiasme terhadap peluang pasar baru. Pengalaman 

(experience) positif selama proses sertifikasi, yang didukung pendampingan dari 

PEDALINDO, memperkuat persepsi mereka. Harapan (expectation) terhadap 

manfaat sertifikasi, seperti peningkatan kepercayaan konsumen dan keberlanjutan 

usaha, menjadi pendorong utama yang membentuk pandangan positif ini. 

Disarankan agar PEDALINDO meningkatkan edukasi teknis tentang sertifikasi 

halal untuk anggotanya dan memperkuat program pendampingan. Pemerintah 

diharapkan memberikan dukungan lebih lanjut berupa subsidi, penyederhanaan 

prosedur, dan peningkatan kuota sertifikasi untuk mendukung pelaku UMK. 

Kata Kunci: Sertifikat Halal, Persepsi, UMK, PEDALINDO. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine the implementation of halal certification within the 

Indonesian Street Vendors Association (PEDALINDO), which employs a self-declare 

pathway to simplify the certification process for micro and small enterprises (MSEs). 

Another objective is to understand MSEs' perceptions of halal certification and identify the 

factors influencing their views. 

The research uses a descriptive qualitative method with a case study approach at 

PEDALINDO in Sidoarjo. Data were collected through interviews, observations, and 

documentation involving PEDALINDO administrators, MSE operators, and stakeholders 

in halal certification. 

PEDALINDO's halal certification implementation follows a structured approach, 

including socialization, administrative assistance, and collective document submission. 

This strategy facilitates MSEs, especially those in the food and beverage sectors, in meeting 

halal certification requirements. The initiative has increased MSE participation and 

ensured compliance with halal regulations. MSE operators generally hold positive 

perceptions of halal certification, influenced by several factors. Their attitudes reflect a 

belief in the importance of certification to maintain consumer trust. Their motives are 

driven by a desire to enhance product competitiveness and fulfill religious obligations. 

Interest in halal certification is evidenced by their enthusiasm for new market 

opportunities. Positive experiences during the certification process, supported by 

PEDALINDO’s guidance, strengthen their perceptions. Expectations of benefits such as 

increased consumer trust and business sustainability serve as key drivers shaping these 

positive views. 

It is recommended that PEDALINDO enhance technical education on halal certification 

for its members and strengthen its mentoring programs. The government is urged to provide 

further support through subsidies, procedural simplifications, and increased certification 

quotas to aid MSEs. 

Keywords: Halal Certification, Perception, MSEs, PEDALINDO. 
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