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ABSTRAK

Aisyah Anandari, NIM 04020121023,2025. Pengaruh
Channel YouTube "Lancar Barokah” terhadap Peningkatan
Kecerdasan Emosional Masyarakat Desa Ngaresrejo
Kecamatan Sukodono Kabupaten Sidoarjo.

YouTube merupakan salah satu media sosial yang dapat
dimanfaatkan sebagai media dakwah, seperti yang dilakukan
akun channel “Lancar Barokah”. Fenomena ini menarik untuk
diteliti mengenai bagaimana dan seberapa besar pengaruh
channel YouTube ”Lancar barokah” terhadap peningkatan
kecerdasan emosional masyarakat desa Ngaresrejo kecamatan
Sukodono Kabupaten Sidoarjo.

Untuk mengetahui hal itu, peneliti menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan jenis penelitian analisis regresi linier
sederhana yang  diolah menggunakan aplikasi SPSS.
Sedangkan teori yang digunakan pada penelitian ini adalah
teori uses and effect.

Hasil penelitian ini menyimpulkan channel YouTube “Lancar
Barokah” secara keseluruhan memiliki pengaruh terhadap
peningkatan  kecerdasan = emosional masyarakat desa
Ngaresrejo kecamatan Sukodono Kabupaten Sidoarjo, yang
mana ditemukan ouzput ANOVA yakni nilai signifikansi (Sig.)
sebesar 0,000 < 0,05 sehingga Ha diterima dan Ho ditolak.
Pada uji koefisien sebesar 0,449 lyang berarti bahwa sebesar
44.9% peningkatan kecerdasan emosional masyarakat Desa
Ngaresrejo Kecamatan Sukodono Kabupaten Sidoarjo
dipengaruhi oleh konten Youtube “Lancar Barokah”,
sedangkan 55,1% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain yang
tidak diteliti pada penelitian ini.

Kata Kunci : Youtube, Media Dakwah, Teori Uses and effect,
Kecerdasan Emosional

viii



ABSTRACT

Aisyah Anandari, NIM 04020121023,2025. The Influence of
the YouTube Channel "Lancar Barokah" on Increasing the
Emotional Intelligence of the Community of Ngaresrejo
Village, Sukodono District, Sidoarjo Regency.

YouTube is a social media that can be used as a medium for
da'wah, as is done by the "Lancar Barokah" channel account.
This phenomenon is interesting to research regarding how and
how much influence the YouTube channel "Lancar Barokah"
has on increasing the emotional intelligence of the people of
Ngaresrejo village, Sukodono subdistrict, Sidoarjo Regency.
To find out this, researchers used a quantitative approach with
a simple linear regression analysis type of research processed
using the SPSS application. Meanwhile, the theory used in this
research is the uses and effect theory.

The results of this research concluded that the YouTube channel
"Lancar Barokah" as a whole had an influence on increasing
the emotional intelligence of the people of Ngaresrejo village,
Sukodono subdistrict, Sidoarjo Regency, where the ANOVA
output was found, namely a significance value (Sig.) of 0.000
< 0.05 so that Ha was accepted and Ho was rejected. In the
coefficient test, it was 0.449, which means that 44.9% of the
increase in emotional intelligence of the people of Ngaresrejo
Village, Sukodono District, Sidoarjo Regency was influenced
by the YouTube content "Lancar Barokah", whilethe remaining
55.1% was influenced by other variables not examined in this
research.

Keywords: YouTube, Da'wah Media, Uses and Effects Theory,
Emotional Intelligence
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