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ABSTRAK

Nur Robithoh Fajriyah, NIM 04020121061, 2025. Pesan Dakwah
Akun Instagram @Vbi_Djenggotten

Penelitian ini dilatar belakangi oleh fenomena berkembangnya
dakwah digital melalui media sosial, khususnya instagram yang
diminati generasi muda dan mampu menjangkau mad u secara luas.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui balutan visual dan pesan
dakwah melalui komik yang diunggah pada akun instagram
(@vbi_djenggotten. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
deskriptif, dengan teknik analisis data Miles dan Huberman serta
menggunakan teori pesan dakwah oleh Moh. Ali Aziz dan teori desain
komunikasi visual karya Anggi Anggarini.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa desain komunikasi
visual pada komik dapat memunculkan pesan dakwah secara efektif.
Unsur garis dominan pada lengkung dan gelombang yang berhasil
memberikan kesan ekspresif, unsur warna dominan pada merah,
kuning, hitam, putih, dan abu-abu. yang memberikan interpretasi
ciamik pada visual karakter, dan unsur tipografi dominan pada sans
serif mempermudah pembaca memahami isi pesan. Pesan dakwah
yang termuat meliputi pesan akidah yang berisi tentang ajakan untuk
memperkuat keimanan; | pesan  syariah yang ‘berisi Seruan untuk
menjaga kemurnian ajaran-ajaran islam; dan pesan akhlak yang berisi
anjuran untuk = menegakkan akhlak * mulia. dan! menjauhi sifat
kemunafikan.

Rekomendasi penelitian ini untuk peneliti selanjutnya yang ingin
mengkaji pesan dakwah pada akun instagram @vbi_djenggotten
dengan menggunakan metode dan teori relevan yang lain.

Kata Kunci: Komik Dakwah, Instagram, Pesan Dakwah, Analisis
Miles dan Huberman, Desain Komunikasi Visual

vi



ABSTRACT

Nur Robithoh Fajriyah, Student ID 04020121061, 2025. Da’wah
Messages on Instagram Account @Vbi_Djenggotten

This research is motivated by the phenomenon of the growing
digital da'wah (Islamic propagation) through social media, especially
Instagram, which is popular among the younger generation and can
reach a wide audience. This study aims to understand the visual
wrapping and da'wah messages conveyed through comics uploaded on
the @vbi_djenggotten Instagram account. This research uses a
descriptive qualitative approach with Miles and Huberman's data
analysis technique, and applies Moh. Ali Aziz's theory of da'wah
messages and Anggi Anggarini's theory of visual communication
design.

The results of this study indicate that visual communication
design in comics can effectively convey da'wah messages. Dominant
curved and wavy line elements successfully create an expressive
impression; dominant colors like red, yellow, black, white, and gray
provide an excellent interpretation of visual characters; and dominant
sans-serif typography makes it easier for readers to understand the
message content.. The, da'wah messages ‘include 'aqidah (creed)
messages_.about inviting to  strengthen faith; sharia messages
containing' calls to maintain the purity of Islami¢ teachings; and
akhlaq (morality) messages advocating for upholding noble character
and avoiding hypocrisy.

This research recommends that future researchers who wish to
study da'wah messages on the @vbi_djenggotten Instagram account

use other relevant methods and theories.

Keywords: Da'wah Comics, Instagram, Da'wah Messages, Miles and
Huberman Analysis, Visual Communication Design
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