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ABSTRAK 

 

Muhammad Juli Mahmuda, “Produksi Hegemoni Dalam Konten Jejak 

Kampanye Capres 2024 Di Youtube Najwa Shihab”, Universitas Islam Negeri 

Sunan Ampel Surabaya, 2025.” 

Penelitian ini menjelaskan terkait peran media sosial Youtube dari Najwa Shihab 

dalam membingkai wacana pemberitaan politik selama gelaran pilpres 2024 dan 

melihat bagaimana media sosial Youtube Najwa Shihab dalam mendukung atau 

menantang hegemoni politik selama gelaran pilpres 2024 berlangsung. Fokus 

penelitian ini melihat bagaimana peran media sosial Youtube Najwa Shihab sebagai 

wadah informasi masyarakat dalam mengikuti perkembangan dinamika politik 

yang ada selama pilpres 2024 berlangsung pada muatan pemberitaan atau konten 

dengan judul “Jejak Kampanye Capres 2024”. 

Sebagai jembatan, media bertugas menyampaikan fakta secara objektif, akurat, dan 

berimbang, sehingga masyarakat dapat memperoleh gambaran yang utuh mengenai 

suatu peristiwa. Metode yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif dengan 

pendekatan Analisis Wacana Kritis model David Machin dan Andrea Mayr. Hasil 

dari analisis ini dilihat dengan model produksi hegemoni milik Gramsci. Proses 

pengumpulan data dilakukan secara langsung dengan melakukan analisis pada 

pemberitaan atau konten dengan judul “Jejak Kampanye Capres 2024”.  

Hasil temuan dari penelitian ini, konten yang dimuat melalui akun Youtube Najwa 

Shihab dengan judul “Jejak Kampanye Capres 2024” memiliki nilai keberpihakan 

dengan adanya narasi yang digunakan, hingga pengambilan visual dari salah satu 

capres, serta relasi kuasa yang ada. Adapun bentuk kecenderungan yang terjadi juga 

disebabkan oleh adaknya korelasi antara aktor denga pemilik media dan narasi yang 

digunakan memiliki nilai unconsius memory terhadap pemilih Prabowo. Lebih 

lanjut, konten yang dihasilkan ini dengan jumlah penonton sudah mencapai 

1.526.284 mampu memproduksi hegemoni baru dalam mendukung salah satu 

capres, pengaruh yang diberikan pada konten yang dibuat oleh Najwa Shihab ini 

mampu mempengaruhi pemikiran atau sudut pandang penonton konten tersebut. 

Sebagai instrumen jembatan informasi, peran ini tentunya harus dihindarkan, agar 

integritas dari media dapat dipertahankan. 

 

Kata Kunci: Najwa Shihab; Jejak Kampanye Capres 2024; Analisis Wacana Kritis. 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Juli Mahmuda, "The Production of Hegemony in 2024 Presidential 

Campaign Trail Content on Najwa Shihab’s YouTube Channel". Sunan Ampel State 

Islamic University Surabaya, 2025.” 

The study explains the role of Najwa Shihab's YouTube social media channel in 

framing the discourse of political news during the 2024 presidential election and 

examines how Najwa Shihab's YouTube channel supports or challenges political 

hegemony throughout the 2024 presidential election period. The focus of this 

research is to observe how Najwa Shihab's YouTube channel serves as an 

information platform for the public to follow the developments and dynamics of 

politics during the 2024 presidential election, specifically through the news content 

or program titled "Jejak Kampanye Capres 2024" (Traces of the 2024 Presidential 

Candidate Campaign). 

As a bridge, the media is tasked with conveying facts objectively, accurately, and 

fairly, so that the public can obtain a complete picture of an event. The method used 

is qualitative research with a Critical Discourse Analysis approach based on the 

model by David Machin and Andrea Mayr. The results of this analysis are viewed 

through Gramsci’s theory of hegemony production. The data collection process was 

conducted directly by analyzing news reports or content titled “Jejak Kampanye 

Capres 2024” (The Trail of the 2024 Presidential Campaign). 

The findings of this research indicate that the content published through Najwa 

Shihab’s YouTube account titled “Jejak Kampanye Capres 2024” shows signs of 

bias through the narratives used, the visual framing of one of the presidential 

candidates, and the existing power relations. The tendency observed is also 

influenced by the correlation between the actors and the media owner, as well as 

the narrative employed, which carries an unconscious memory bias towards 

Prabowo’s voters. Furthermore, this content, which has reached 1,526,284 

viewers, is capable of producing a new hegemony in support of one of the 

presidential candidates. The influence exerted by the content created by Najwa 

Shihab can affect the thoughts or perspectives of its viewers. As an instrument 

serving as a bridge of information, this role should certainly be avoided to maintain 

the integrity of the media. 

Keywords: Najwa Shihab; The 2024 Presidential Candidates’ Campaign Trail; 

Critical Discourse Analysis. 
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