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ABSTRAK

Muh. Fardan Zani
B71218071
Pesan Dakwah Dalam Iklan Indomie Edisi Ramadhan 1442 H

Aktifitas dakwah ini makin merambah kedunia periklanan, diantarnya
adalah iklan Indomie edisi Ramadhan 1442 H.Untuk itu tujuan
penelitian ini adalah untuk mengetahui dan memahami makna serta
pesan-pesan yang terkandung dalam iklan Indomie edisi ramdhan
1442 H dengan menggunakan analisis teks media dengan metode
semiotika Roland Barthes.

Hasil dari penelitian ini menunjukan adanya pesan dakwah yakni,
pesan dakwah yang terdapat dalam iklan ini adalah dengan
menganalisis peneliti dapat mengetahui pesan yang terkandung dala
iklan Indmie Gorenng yaitu untuk selalu mengingatkan audiens betapa
pentingnya menjalankan ibadah puasa dan tidak lua untuk selalu
memiliki niat baik dalam keadaan apapun dan meskipun kita dirumah
saja.

Kata Kunci: Pesan, Dakwah, Iklan Indomie

vii



ABSTRACT
Muh. Fardan Zani
B71218071

Preaching Messages in Indomie Advertisements for the
Ramadhan Edition of 1442 H

This da'wah activity is increasingly spreading into the world of
advertising, one of which is the Indomie advertisement for the
Ramadan 1442 H edition. Therefore, the purpose of this study is to
find out and understand the meaning and messages contained in the
Indomie advertisement for the Ramadan 1442 H edition using media
text analysis with the Roland Barthes semiotic method.

The results of this study indicate that there is a message of preaching,
namely, the message of preaching contained in this advertisement is
by analyzing the researcher can find out the message contained in the
Indmie Gorenng advertisement, namely to-always remind the audience
how important it is to carry out fasting and not forget to always have
good intentions in any situation and even though we are at home.

Keywords: Message, Preaching, Indomie Advertisement
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