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ABSTRAK

Penelitian ini membahas mekanisme penentuan harga jual sayur di Pasar
Wiyung Surabaya dalam perspektif etika bisnis Islam. Dalam praktiknya, pedagang
menetapkan harga berdasarkan berbagai faktor seperti kualitas produk, musim,
serta kondisi penawaran dan permintaan pasar. Beberapa pedagang menggunakan
metode timbang per kilogram, sementara yang lain menerapkan sistem ikat
berdasarkan taksiran tertentu. Variasi metode ini sering kali menyebabkan
perbedaan harga yang signifikan dan berpotensi menimbulkan ketidakpastian bagi
konsumen. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis sejauh
mana prinsip Islam, terutama dalam konsep jual beli, diterapkan dalam transaksi
jual beli tersebut.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode observasi
dan wawancara langsung kepada pedagang sayur di Pasar Wiyung. Data yang
diperoleh kemudian dianalisis menggunakan prinsip keadilan, transparansi, dan
kejujuran dalam etika bisnis Islam. Hasil penelitian menunjukkan bahwa sebagian
besar pedagang menetapkan harga secara fleksibel sesuai dengan dinamika pasar,
tetapi tidak selalu mengacu pada prinsip transparansi dan keadilan. Terdapat praktik
di mana harga sayur bisa berubah tergantung situasi tertentu, seperti kelangkaan
stok atau tingginya permintaan, yang berpotensi merugikan konsumen.

Dari perspektif etika bisnis Islam, penetapan harga yang dilakukan oleh
pedagang di Pasar Wiyung masih memiliki kekurangan dalam aspek transparansi
dan keadilan. Beberapa pedagang menetapkan harga dengan prinsip kejujuran dan
keterbukaan, tetapi ada pula yang lebih mengutamakan keuntungan tanpa
mempertimbangkan keseimbangan harga yang wajar. Faktor utama yang
mempengaruhi kondisi ini adalah kurangnya pemahaman pedagang terhadap
konsep jual beli Islam, serta persaingan pasar yang cukup Ketat.

Untuk meningkatkan kesesuaian dengan prinsip jual beli, diperlukan
edukasi dan sosialisasi tentang etika bisnis Islam kepada para pedagang. Dengan
penerapan prinsip jual beli yang lebih adil dan transparan, diharapkan mekanisme
penetapan harga di Pasar Wiyung dapat lebih menguntungkan semua pihak, baik
pedagang maupun konsumen, serta menciptakan lingkungan perdagangan yang
lebih sehat sesuai dengan nilai-nilai Islam.

Kata Kunci: Penentuan Harga, Etika Bisnis Islam, Pasar Wiyung, Jual Beli



ABSTRACT

This study examines the pricing mechanism of vegetable sales at Wiyung
Market, Surabaya, from the perspective of Islamic business ethics. In practice,
vendors determine prices based on various factors such as product quality,
seasonality, and market supply and demand conditions. Some vendors use the
weighing system per kilogram, while others apply the bundling system based on
estimated portions. These variations often result in significant price differences,
potentially causing uncertainty for consumers. Therefore, this research aims to
analyze the extent to which Islamic principles, particularly the concept of buying
and selling, are applied in these transactions.

This study employs a qualitative approach through observation and direct
interviews with vegetable vendors at Wiyung Market. The collected data is
analyzed based on the principles of fairness, transparency, and honesty in Islamic
business ethics. The findings indicate that most vendors set prices flexibly
according to market dynamics, but they do not always adhere to transparency and
fairness principles. Some pricing practices fluctuate depending on specific
situations, such as stock shortages or high demand, which may disadvantage
consumers.

From the perspective of Islamic business ethics, the pricing practices among
Wiyung Market vendors still lack transparency and fairness. Some vendors set
prices with honesty and openness, while others prioritize profit without considering
fair price balance. The primary factors influencing this condition include limited
vendor awareness of Islamic trade concepts and intense market competition.

To enhance compliance with buying and selling principles, education and
awareness campaigns on Islamic business ethics are necessary for vendors. By
implementing a more just and transparent pricing system, Wiyung Market can
create a healthier trade environment that benefits both vendors and consumers while
aligning with: Islamic values.

i
:

Keywords: Pricing Mechanism, Islamic Business Ethics, Wiyung Market, Trade
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