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ABSTRACK

Masrurotin, Dwi Suci. "The Incumbent's Political Marketing in Pileg: A Case
Study of M. Syahrul Munir in Gresik Regency in 2024." Sunan Ampel State Islamic
University Surabaya, 2025.

The research focused on discussing the political marketing strategy implemented
by M. Syahrul Munir when he was running again as a member of the Gresik
Regency DPRD, contains an attraction to be conducted, because although there
have been studies on political marketing strategies, not many have also discussed
the challenges that occur when political marketing strategies are implemented. The
purpose of this study is to determine the political marketing strategy used by
candidates, the challenges that must be faced when implementing political
marketing strategies, and their impact on election results.

This study uses Niffeneger's Political Marketing theory which is divided into 4
concepts, namely Product, Promotion, Price, and Place. By using descriptive
qualitative research methods and a case study approach, data was collected through
interviews, observations, and document analysis.

The results of the study show that in terms of product, Syahrul tried to strengthen
his image as a figure who was in line with the aspirations of the community. The
promotion strategy was carried out through direct campaigns, social media, and
banner distribution. In terms of price, it includes the 'price' that voters are willing
to pay in order to get the desired benefits, as well as the campaign costs incurred by
Syahrul. Meanwhile, place refers to the placement of campaign locations that are
adjusted to the characteristics of each region.

The implementation of the strategy faces several obstacles, such as limited funds,
local political dynamics;, and ' potential friction with other political base areas.
However, an adaptive and participatory strategy can increase the electability of
candidates and strengthen their political position.

Keywords: Political Marketing Strategi, Elections, Votes



ABSTRAK

Masrurotin, Dwi Suci. “Marketing Politik Petahana dalam Pemilihan Legislatif:
Studi Kasus M. Syahrul Munir Di Kabupaten Gresik Tahun 2024.” Universitas
Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025.

Penelitian yang terfokus membahas strategi marketing politik yang diterapkan oleh
M. Syahrul Munir saat mencalonkan diri kembali sebagai anggota DPRD
Kabupaten Gresik, mengandung daya tarik untuk dilakukan penelitian, karena
meskipun sudah ada yang meneliti tentang strategi marketing politik namun belum
banyak yang juga membahas tentang tantangan yang terjadi ketika strategi
marketing politik itu diimplementasikan. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui
strategi marketing politik yang digunakan kandidat, tantangan yang harus dihadapi
ketika melakukan strategi marketing politik, serta dampaknya terhadap hasil
pemilihan.

Penelitian ini menggunakan teori Marketing Politik dari Niffeneger yang terbagi
menjadi 4 konsep yaitu Product, Promotion, Price, dan Place. Dengan
menggunakan metode penelitian kualitatif deskritif dan pendekatan studi kasus,
data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, serta analisis dokumen.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Syahrul dari segi product berupaya
memperkuat citranya sebagai figur yang sejalan dengan aspirasi masyarakat.
Strategi promotion dilakukan melalui kampanye langsung, media sosial, dan
penyebaran banner. Dari sisi price, mencakup 'harga' yang bersedia dibayar oleh
pemilih demi mendapatkan manfaat yang diinginkan, serta biaya kampanye yang
dikeluarkan oleh Syahrul. Sementara itu, p/ace merujuk pada penempatan lokasi
kampanye yang disesuaikan dengan karakteristik tiap wilayah.

Implementasi strategi menghadapi beberapa kendala keterbatasan dana, dinamika
politik lokal, serta potensi gesekan dengan wilayah basis politik lain. Meski
demikian, strategi yang adaptif dan partisipatif mampu meningkatkan elektabilitas
kandidat dan memperkuat posisi politiknya.

Kata Kunci: Strategi marketing politik, pemilu, suara
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