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ABSTRACT 

Firdauzi, Inayatun. "Girl Group Twice's Efforts to Promote South Korean Culture in Japan 2017-2023" 

Sunan Ampel State Islamic University Surabaya, 
 

 

This study discusses the Efforts of Girl Group Twice in Promoting South Korean Culture in Japan 

in 2017-2023. The purpose of this study is to describe Twice's Efforts in promoting South Korean 

culture in Japan. This study uses a qualitative-descriptive approach with data collection techniques 

through social media, official websites, and documentation analyzed using the Miles and 

Huberman analysis technique. Based on the data, four points were found, First, Twice held a 

Concert, Second, Twice collaborated, Third, Twice became an ambassador/representative of South 

Korea, Fourth, Twice held a Fan Meeting in Japan. 
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ABSTRAK 

Firdauzi, Inayatun. “Upaya Girl Group Twice Dalam Mempromosikan Budaya Korea Selatan Di 

Jepang Tahun 2017-2023” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 

 

 

Penelitian ini membahas tentang Upaya Girl Group Twice Dalam Mempromosikan Budaya Korea 

Selatan Di Jepang Tahun 2017-2023. Tujuan dari penelitian ini untuk menggambarkan Upaya 

Twice dalam mempromosikan budaya Korea Selatan di Jepang. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif-deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalui sosial media, web resmi, 

serta dokumentasi yang dianalisis menggunakan Teknik analisis Miles dan Huberman. 

Berdasarkan data terdapat empat point yang ditemukan, Pertama, Twice melakukan Konser, 

Kedua, Twice melakukan Kerja sama, Ketiga, Twice menjadi duta/perwakilan Korea Selatan, 

Keempat, Twice melakukan Fan Meeting di Jepang. 

 

 

 

Kata Kunci: Upaya, Promosi, Budaya, Kelompok Wanita. 
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