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INTISARI 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kohesivitas terhadap konformitas 

teman sebaya. Rancangan penelitian menggunakan kuantitatif korelasional dengan teknik 

pengambilan data accidental sampling. Sampel pada penelitian melibatkan 150 orang responden. 

Penelitian ini menggunakan skala kohesivitas dan skala konformitas. Hasil penelitian ini 

menunjukkan adanya nilai signifikan sebesar 3, 938 < 0,05 dengan nilai koefisien terbesar 

14.910. Hal tersebut menunjukkan bahwa kohesivitas berpengaruh secara signifikan terhadap 

konformitas. 

Kata Kunci : Kohesivitas, Konformitas 
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