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ABSTRAK 

Leliya Eka Kurniati: 2025. Komodifikasi Agama Wisata Religi Holyland Analisis 

Panorama Ministry Travel. Pembimbing: Dr Akhmad Siddiq MA 

 Penelitian ini mengkaji fenomena komodifikasi agama dalam praktik wisata 

religi Holyland Tour yang diselenggarakan oleh Panorama Ministry Travel. 

Holyland Tour tidak hanya diposisikan sebagai perjalanan spiritual, tetapi juga 

sebagai produk wisata yang dikemas secara profesional dan bernilai ekonomi. 

Dalam konteks ini, agama tidak hanya berfungsi sebagai sumber nilai sakral, 

melainkan juga sebagai komoditas yang dipasarkan kepada umat. Penelitian ini 

merumuskan persoalan mengenai bagaimana bentuk-bentuk komodifikasi agama 

tercermin dalam penyelenggaraan Holyland Tour oleh Panorama Ministry Travel, 

serta bagaimana relasi antara kepentingan spiritual dan kepentingan ekonomi 

dibangun dalam praktik tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis proses 

komodifikasi agama yang terjadi, mulai dari pengemasan narasi religius, peran 

pemimpin rohani, hingga mekanisme pemasaran paket perjalanan rohani. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif-analitis, dan teknik pengumpulan data menggunakan kajian pustaka 

terhadap literatur akademik, dokumen promosi, serta sumber-sumber relevan 

lainnya. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Holyland Tour merupakan salah satu 

bentuk praktik keagamaan yang diselenggarakan dalam kerangka wisata religi, di 

mana pengalaman rohani peserta dikemas dalam bentuk perjalanan ke tempat-

tempat yang memiliki makna religius. Dalam pelaksanaannya, kegiatan ini juga 

melibatkan unsur ekonomi sebagai bagian dari layanan perjalanan. Namun 

demikian, keberadaan unsur ekonomi tersebut tidak menghilangkan tujuan utama 

Holyland Tour sebagai sarana pendalaman iman bagi peserta. Penelitian ini 

menunjukkan bahwa wisata religi di era modern menjadi salah satu bentuk praktik 

keberagamaan yang berkembang seiring dengan kebutuhan umat, dengan tetap 

mempertahankan nilai-nilai spiritual yang menyertainya. 

 

Kata kunci: Komodifkasi agama, Holyland Tour, Wisata Religi. 
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