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ABSTRAK 

M. Ruful Athfal, NIM : 02040724012 : Konstruksi Otoritas Keagamaan 

Partisipatif Dalam Ekosistem Dakwah Digital: Studi Netnografi pada 

Komunitas Audiens Abi Azkakia di YouTube dan TikTok 

Dakwah digital memicu fragmentasi otoritas keagamaan di mana legitimasi 

tidak lagi bersifat statis, melainkan dikonstruksi melalui interaksi dinamis 

di media baru. Fenomena Ustadz Gaming Abi Azkakia menjadi anomali 

unik karena menggabungkan domain sakral dakwah dengan aktivitas 

profan permainan Mobile Legends. Penelitian ini bertujuan menganalisis 

mekanisme konstruksi otoritas keagamaan partisipatif oleh audiens serta 

memetakan dimensi kredibilitas yang melandasi legitimasi tersebut. 

Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif netnografi dengan 

enam tahap prosedural: inisiasi, investigasi, perendaman, interaksi, 

integrasi, dan inkarnasi. Data utama berupa puluhan ribu jejak digital 

komentar dan live chat dari kanal YouTube dan TikTok Abi Azkakia 

selama periode November 2024 hingga November 2025. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa otoritas keagamaan dikonstruksi melalui empat 

mekanisme partisipatif: pelabelan spontan, negosiasi melalui dinamika 

legitimasi dan kontestasi, pembelaan kolektif sebagai investasi emosional, 

serta institusionalisasi organik komunitas Majelis Nurul Legends. 

Kredibilitas figur bersandar pada konfigurasi multidimensional yang 

mencakup keahlian (expertise) hibrid, kepercayaan (trustworthiness) 

melalui transparansi sang figur, daya tarik (attractiveness), dan posisi 

sosial (positionality) sebagai insider ganda dalam komunitas Muslim dan 

gamer. Penelitian ini menyimpulkan adanya pergeseran menuju Otoritas 

Partisipatif di mana audiens berperan sebagai agen aktif dalam 

melegitimasi pembimbing spiritual mereka. Implikasinya, praktisi dakwah 

harus mampu beradaptasi dengan budaya populer digital untuk menjaga 

relevansi pesan keagamaan di era baru. 

 

Kata Kunci: Otoritas Kegamaan, Dakwah Digital, Ustadz Gaming, 

Kredibilitas Sumber, Budaya Partisipatif, Abi Azkakia 
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ABSTRACT 

M. Ruful Athfal, NIM : 02040724012 : The Construction pf Participatory 

Religious Authority in the Digital Dawah Ecosystem: A Netnographic 

Study of abi Azkakia’s Audience Community on YouTube and TikTok 

Digital dawah has triggered a fragmentation of religious authority where 

legitimacy in no longer static but constructed through dynamic interactions 

in new media. The phenomenon of Ustadz Gaming Abi Azkakia represents 

a unique anomaly as it combines the sacred domain of dawah with the 

profane activity of playing Mobile Legends. This study aims to analyze the 

mechanism of participatory religious authority construction by audiences 

and to map the dimensions of credibility that underpin such legitimacy. The 

research employs a qualitative netnographic approach with six procedural 

stages: initiation, investigation, immersion, interaction, integration, and 

incarnation. Primary data consist of tens of thousands of digital traces 

from comments and live chats on Abi Azkakia’s YouTube and TikTok 

channels during the period from November 2024 to November 2025. The 

findings indicate that religious authority in constructed through four 

participatory mechanism: spontaneous labelling, negotiation through 

legitimation and contestation dynamics, collective defense as emotional 

invesment, and organic institutionalization of the Majelis Nurul Legends 

community. The figure;s credibility rest on a multidimensional 

configuration encomapssing hybrid expertise, trustworthiness through the 

figures transparency. Attractiveness, and positionality as a dual insider 

within both Muslim and gamer communities. This study concludes that 

there is a shift toward Participatory Authority where audiences function as 

active agents in legitimizing their spiritual guides. The implication is that 

dawah practitioners must be able to adapt to digital popular culture to 

maintain the relevance of religious messages in the new era. 

 

Keywords: Religious Authority, Digital Dawah, Gaming Ustadz, Source 

Credibility, Participatory Culture, Abi Azkakia 
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 ملخص

بناء السلطة الدينية التشاركية في النظام البيئي : ٠٢٠٤٠٧٢٤٠١٢:  ع الاطفال، رقم القيدم. رف

 للدعوة الرقمية: دراسة إثنوغرافية رقمية على مجتمع جمهور أبي أذكاكيا في يوتيوب وتيك توك

من خلال التفاعلات   أدت الدعوة الرقمية إلى تفتت السلطة الدينية حيث لم تعد الشرعية ثابتة، بل تبُنى

في وسائل الإعلام الجديدة. تمثل ظاهرة الأستاذ الألعابي أبي أذكاكيا شذوذاً فريداً لأنها  الديناميكية

تجمع بين المجال المقدس للدعوة والنشاط الدنيوي للعب موبايل ليجندز. تهدف هذه الدراسة إلى  

تقوم عليها   مهور ورسم أبعاد المصداقية التيتحليل آليات بناء السلطة الدينية التشاركية من قبل الج

تلك الشرعية. تستخدم الدراسة المنهج النوعي الإثنوغرافي الرقمي بست مراحل إجرائية: البدء، 

والاستقصاء، والانغماس، والتفاعل، والتكامل، والتجسيد. تتكون البيانات الأساسية من عشرات 

وتيك توك لأبي أذكاكيا دثات المباشرة من قنوات يوتيوب  الآلاف من الآثار الرقمية للتعليقات والمحا

تشير النتائج إلى أن السلطة الدينية تبُنى من  .٢٠٢٥إلى نوفمبر   ٢٠٢٤خلال الفترة من نوفمبر 

خلال أربع آليات تشاركية: الوسم التلقائي، والتفاوض من خلال ديناميكيات الإضفاء الشرعي  

العضوية لمجتمع مجلس نور ليجندز. ر عاطفي، والمأسسة والطعن، والدفاع الجماعي كاستثما

ترتكز مصداقية الشخصية على تكوين متعدد الأبعاد يشمل الخبرة الهجينة، والجدارة بالثقة من 

خلال شفافية الشخصية، والجاذبية، والموقعية كعضو مزدوج داخل مجتمعي المسلمين واللاعبين. 

كية حيث يعمل الجمهور كوكلاء نشطين نحو السلطة التشار  تخلص هذه الدراسة إلى أن هناك تحولاً 

في إضفاء الشرعية على مرشديهم الروحيين. الآثار المترتبة على ذلك هي أن ممارسي الدعوة 

يجب أن يكونوا قادرين على التكيف مع الثقافة الشعبية الرقمية للحفاظ على صلة الرسائل الدينية 

 في العصر الجديد. 

 

السلطة الدينية، الدعوة الرقمية، أستاذ الألعاب الإلكترونية، مصداقية المصدر،   احية:الكلمات المفت

 الثقافة التشاركية، أبي أزكاكيا
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