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ABSTRAK 

Fais Akbar, NIM. 04020522048, 2026. Resepsi Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi UINSA Sebagai Penggemar pada Leaks Film Kimetsu No 

Yaiba di TikTok. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis resepsi mahasiswa 

Ilmu Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya dalam menerima 

penyebaran konten leaks film di TikTok serta memahami konteks 

sosial dan budaya yang melatabelakanginya. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif interpretatif dengan kerangka 

analisis resepsi yang memandang audiens sebagai subjek aktif dalam 

memaknai pesan media. Informan dalam penelitian ini merupakan 

mahasiswa semester Tujuh yang dipilih karena memiliki pemahaman 

mengenai media dan komunikasi digital. teknik pengumpulan data 

dilakukan melalui wawancara mendalam, kemudian dianalisis 

menggunakan model analisis data yang meliputi reduksi data, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa resepsi mahasiswa terhadap konten leaks bersifat 

beragam dan dipengaruhi oleh pengalaman konsumsi media, 

kesadaran etika digital, serta keterlibatan dalam budaya populer. 

Terdapat tiga posisi resepsi audiens, yaitu kelopok permisif yang 

menerima leaks sebagai bagian dari dinamika budaya internet, 

kelompok negosiasi yang memaklumi keberadaan konten tersebut 

namun tidak mendukung penyebaranya, serta kelompok oposisi yang 

menolak praktik leaks karena dianggap merusak pengalaman 

sinematik dan melanggar etika distribusi karya audiovisual. Temuan 

ini menegaskan bahwa mahasiswa sebagai audiens media digital 

memiliki kapasitas reflektif dalam membangun makna terhadap 

konten budaya populer di media sosial serta memberikan kontribusi 

bagi pengembangan kajian resepsi media dalam konteks budaya 

digital. 

 

Kata Kunci: Mahasiswa Ilmu Komunikasi; Penggemar; Bocoran 

Film; Tiktok; Resepsi. 
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ABSTRACT 

Fais Akbar, NIM. 04020522048, 2026. Reception of UINSA 

Communication Science Students as Fans of the Kimetsu No Yaiba 

Film Leaked on TikTok. 

This study aims to analyze the reception of Communication Studies 

students at UIN Sunan Ampel Surabaya regarding the dissemination 

of leaked movie content on TikTok, as well as to understand the 

underlying social and cultural context. This study employs an 

interpretive qualitative approach using a reception analysis 

framework that views the audience as active participants in 

interpreting media messages. The informants in this study were 

seventh-semester students selected for their understanding of media 

and digital communication. Data collection was conducted through 

in-depth interviews, which were then analyzed using a data analysis 

model comprising data reduction, data presentation, and drawing 

conclusions. The results of the study indicate that students’ reception 

of leaked content is diverse and influenced by their media consumption 

experiences, digital ethical awareness, and engagement with popular 

culture. There are three audience reception positions: the permissive 

group, which accepts leaks as part of the dynamics of internet culture; 

the negotiating group, which tolerates the existence of such content 

but does not support its dissemination; and the opposition group, 

which rejects the practice of leaks because it is considered to 

undermine the cinematic experience and violate the ethics of 

audiovisual work distribution. These findings confirm that college 

students, as a digital media audience, possess the capacity for 

reflection in constructing meaning from popular culture content on 

social media and contribute to the development of media reception 

studies within the context of digital culture. 

 

Keywords: Communication Science Student; Fan; Film Leaks; Tiktok; 

Reception 
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سحخيض اىبحث   ٍ 

 

جامعة  ف  الاتصال  دراسات  قسم  طلاب  فعل  ردود  تسريب  ت  .  UINSA  فيل  محب  من  بصفتهم  

Kimetsu No Yaiba  تطبيق  عل  TikTok. 

أ مبل  سونان  بجامعة  الاتصال  علوم  قسم  طلاب  فعل  رد  تحليل  ا لى  البحث  هذا   يهدف 

 ،الا سلامية الحكومية ف سورابايا تجاه انتشار محتوى تسريبات ال فلام عل منصة تيك توك

. يس تخدم هذا البحث نهجًاوكذلك فهم الس ياق الاجتماعي والثقاف الذي يقف وراء ذلك  

طار تح  ا  مع  نوعيًا  فاعلًا نشطًا ف تفسيريًا  ا لى الجمهور باعتباره  ليل الاس تجابة الذي ينظر   

 تفسير رسائل وسائل الا علام. المشاركون ف هذا البحث هم طلاب ف الفصل الدراسي السابع 

مقابلات البيانات من خلال  الرقمي. ت جمع  للا علام والاتصال  فهمًا  اختيارهم لامتلاكهم   ت 

 متعمقة، ثم ت تحليلها باس تخدام نموذج تحليل البيانات الذي يشمل تقليص البيانات، وعرض 

لمحتوى  الطلاب  اس تقبال  أ ن  البحث  نتائج  أ ظهرت  واس تخلاص الاس تنتاجات.   البيانات، 

 التسريبات متنوع ويتأ ثر بتجربة اس تهلاك الوسائط، والوعي بال خلاقيات الرقمية، والمشاركة

 ف الثقافة الشعبية. هناك ثلاثة مواقف لاس تقبال الجمهور، وهي المجموعة المتساهلة التي تقبل

 التسريبات كجزء من ديناميكيات ثقافة الا نترنت، والمجموعة التفاوضية التي تتفهم وجود هذا 

 المحتوى ولكنها لا تدعم نشره، والمجموعة المعارضة التي ترفض ممارسة التسريبات ل نها تعتبرها 

تؤكد هذه النتائج تدمر التجربة السينمائية وتنتهك أ خلاقيات توزيع ال عمال السمعية البصرية.    

 أ ن الطلاب، باعتبارهم جمهورًا لوسائل الا علام الرقمية، يتمتعون بقدرة عل التفكير النقدي ف

 بناء معاني المحتوى الثقاف الشعب عل وسائل التواصل الاجتماعي، كما يساهمون ف تطوير

 .دراسات اس تقبال وسائل الا علام ف س ياق الثقافة الرقمية

 

الاس تجابة  توك، تيك ال فلام، تسريبات الاتصال، علوم طلبة :المفتاحية كلمات لا . 
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