
  

RESEPSI KHALAYAK TERHADAP PESAN 

DAKWAH DALAM AKUN TIKTOK 

@KADAMSIDIK00 
 

 

 
SKRIPSI 

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan  

Ampel Surabaya, guna Memenuhi Salah Satu Syarat  

Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial (S.Sos.) 

 

Oleh 

Nida Aamila Aldini Ashari 

04040122124 

 

 

 
 

 
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL 

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI 

JURUSAN KOMUNIKASI 

PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DAN PENYIARAN ISLAM 

SURABAYA 

2026



 ii 

LEMBAR PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING 
 

 

 





 v 

PERNYATAAN OTENTISITAS SKRIPSI 
 

 

 





 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

 vi 

ABSTRAK 

Nida Aamila Aldini Ashari, 04040122124, 2026. Resepsi Khalayak 

terhadap Pesan Dakwah dalam Akun TikTok @kadamsidik00 

Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, menghadirkan 

fenomena baru dalam praktik dakwah, di mana penyampaian pesan 

keagamaan tidak lagi terbatas pada ruang konvensional, tetapi 

berkembang ke ruang digital yang terbuka dan interaktif. Salah satu 

akun yang aktif menyampaikan pesan dakwah adalah @kadamsidik00 

milik Husain Basyaiban. Namun, penerimaan khalayak terhadap pesan 

dakwah di media sosial tidak bersifat seragam, melainkan dipengaruhi 

oleh latar belakang sosial, pengalaman, dan pemahaman keagamaan 

masing-masing individu. 

Penelitian ini bertujuan menganalisis resepsi khalayak terhadap pesan 

dakwah digital pada akun TikTok @kadamsidik00 dengan pendekatan 

kualitatif melalui analisis resepsi berdasarkan teori Encoding-

Decoding Stuart Hall. Data diperoleh melalui observasi konten video 

dan analisis komentar sebagai respons khalayak, kemudian dianalisis 

menggunakan model interaktif Miles dan Huberman yang meliputi 

reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa resepsi khalayak terbagi ke 

dalam tiga posisi, yaitu dominant-hegemonic (penerimaan penuh), 

negotiated (penerimaan dengan penyesuaian), dan oppositional 

(penolakan). Temuan ini menegaskan bahwa khalayak bersifat aktif 

dalam memaknai pesan sesuai dengan perspektif dan pengalaman 

masing-masing. 

Keunikan penelitian ini terletak pada penggunaan komentar media 

sosial sebagai data utama untuk melihat resepsi khalayak secara 

langsung dalam konteks digital. Penelitian ini memfokuskan analisis 

pada konten dakwah TikTok yang ringan dan kontekstual, sehingga 

memperlihatkan bagaimana nilai keislaman dinegosiasikan dalam 

ruang digital populer. Dengan demikian, penelitian ini mengungkap 

dinamika pemaknaan khalayak secara real-time di media sosial. 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

 

 vii 

Berdasarkan hasil tersebut, disarankan agar pendakwah digital 

menggunakan pendekatan yang lebih inklusif dan adaptif, khalayak 

meningkatkan literasi digital serta sikap tabayyun, dan penelitian 

selanjutnya dapat mengembangkan metode kuantitatif atau mixed 

methods untuk mengkaji pengaruh dakwah digital secara lebih luas. 

Kata Kunci: Resepsi Khalayak, Pesan Dakwah, Dakwah Digital. 
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ABSTRACT 

Nida Aamila Aldini Ashari, 04040122124, 2026. Public Reception 

of Da'wah Messages on the TikTok Account @kadamsidik00 

The rise of social media, particularly TikTok, has introduced a new 

phenomenon in the practice of da’wah, where the delivery of religious 

messages is no longer confined to conventional spaces but has 

expanded into open and interactive digital spaces. One account 

actively sharing da’wah messages is @kadamsidik00, owned by 

Husain Basyaiban. However, public reception of da’wah messages on 

social media is not uniform; rather, it is influenced by each 

individual’s social background, experiences, and religious 

understanding. 

This study aims to analyze public reception of digital da’wah 

messages on the TikTok account @kadamsidik00 using a qualitative 

approach through reception analysis based on Stuart Hall’s Encoding-

Decoding theory. Data were collected through observation of video 

content and analysis of comments as public responses, then analyzed 

using the Miles and Huberman interactive model, which includes data 

reduction, data presentation, and drawing conclusions. 

The results indicate that public reception is divided into three 

positions: dominant-hegemonic (full acceptance), negotiated 

(acceptance with adaptation), and oppositional (rejection). These 

findings confirm that the public actively interprets messages according 

to their own perspectives and experiences. 

The uniqueness of this study lies in the use of social media comments 

as primary data to directly observe audience reception within a digital 

context. This study focuses its analysis on light and contextual TikTok 

da’wah content, thereby illustrating how Islamic values are negotiated 

within popular digital spaces. Thus, this study reveals the real-time 

dynamics of audience interpretation on social media. 

Based on these findings, it is recommended that digital preachers 

adopt a more inclusive and adaptive approach, that the audience 

improve their digital literacy and adopt a critical, fact-checking 
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attitude, and that future research develop quantitative or mixed-

methods approaches to examine the broader impact of digital da’wah. 

Keywords: Audience Reception, Preaching Messages, Digital 

Preaching.
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ABSTRAK 

تُوكج  تِّيكج سَابِّ  حِّ فِِّ  الدَّعجوَةِّ  لِّرِّسَالَةِّ  هُورِّ  مُج الْج أشََارِي،   .kadamsidik00@ تَ لَق ِّي  ألَْدِينيِ  آمِيلََ  نِيدَا 

م٢٠٢٦، ٠٤٠٤٠١٢٢١٢٤ . 

تُوكُ، تَطَوُّراً يُ ؤَد ِّي إِّلََ ظُهُورِّ ظاَهِّرةٍَ جَدِّ  يَّمَا تِّيكج ، وَلَا سِّ تِّمَاعِّي ِّ جج هَدُ وَسَائِّلُ الت َّوَاصُلِّ الاِّ عجوَةِّ،  تَشج يدَةٍ فِِّ مُُاَرَسَةِّ الدَّ
تَ وَسَّعَتج  بَلج   ، الت َّقجلِّيدِّي ِّ الجفَضَاءِّ  فِِّ  مََجصُورةًَ  الد ِّينِّيَّةِّ  الرَّسَائِّلِّ  لِّ  نَ قج عَمَلِّيَّةُ  تَ عُدج  لَجَ  مَفجتُوحٍ    حَيجثُ  رقَجمِّيٍ   فَضَاءٍ  إِّلََ 

سَابُ  حِّ وَيُ عَدُّ   . رِّ  kadamsidik00@ وَتَ فَاعُلِّيٍ  نَشج فِِّ  طةَِّ  النَّشِّ الِجِّسَابََتِّ  نَ  مِّ يَابََن  بَسج سَُيْج  لِِّ لُوكُ  الجمَمج
تِّمَاعِّ  الاِّجج الت َّوَاصُلِّ  وَسَائِّلِّ  فِِّ  الرَّسَائِّلِّ  ذَِّهِّ  لِِّ هُورِّ  مُج الْج تَ لَق ِّي  أَنَّ  غَيْجَ  الدَّعَوِّيَّةِّ.  يَ تَأثَ َّرُ  الرَّسَائِّلِّ  بَلج  مُوَحَّدًا،  ليَجسَ  ي ِّ 

مِّ الد ِّينِّ ِّ لِّكُل ِّ فَ رجدٍ  تَ وَى الجفَهج تِّمَاعِّيَّةِّ وَالتَّجَارِّبِّ وَمُسج لَجفِّيَّاتِّ الاِّجج لْج  .بَِّ
سَابِّ  عَوِّيَّةِّ الرَّقجمِّيَّةِّ فِِّ حِّ هُورِّ لِّلرَّسَائِّلِّ الدَّ مُج عَلَى   kadamsidik00@ تََجدِّفُ هَذِّهِّ الد ِّراَسَةُ إِّلََ تََجلِّيلِّ تَ لَق ِّي الْج

التََّّجمِّ  لِّنَظرَِّيَّةِّ  وَف جقًا  بَالِّ  تِّقج الاِّسج تََجلِّيلِّ  لََلِّ  خِّ مِّنج  نَ وجعِّيٍ   مَن جهَجٍ  دَامِّ  تِّخج بَِِّّسج وَذَلِّكَ  تُوكَ،  تُ وَارجت  تِّيكج لِّسج التََّّجمِّيزِّ  وَفَك ِّ  يزِّ 
تِّجَ  يوُهَاتِّ وَتََجلِّيلِّ الت َّعجلِّيقَاتِّ كَاسج لََلِّ مُلََحَظةَِّ مََجتَ وَى الجفِّيدج نج خِّ هُورِّ،  هُول. وَقَدج جُِّعَتِّ الجبَ يَانََتُ مِّ مُج نَ الْج ابََتٍ مِّ

مَلُ تََجفِّيضَ الجبَ يَا  دَامِّ نََوُذجَِّ مَاي جلجز وَهُوبَ رجمَان الت َّفَاعُلِّي ِّ الَّذِّي يَشج تِّخج لََصَ  ثَُُّ جَرَى تََجلِّيلُهَا بَِِّّسج تِّخج ، وَعَرجضَهَا، وَاسج نََتِّ
 .الن َّتَائِّجِّ 

مُ إِّلََ ثَلََثةَِّ مَوَاقِّفَ، وَهِّيَ: الجمَوجقِّفُ الج  هُورِّ يَ ن جقَسِّ مُج يُْ نَ تَائِّجُ الد ِّراَسَةِّ إِّلََ أَنَّ تَ لَق ِّي الْج مُهَيجمِّنُ )الجقَبُولُ الجكَامِّلُ(،  تُشِّ
(، وَالجمَوجقِّفُ الجمُعَارِّضُ )الرَّفجضُ(. وَتُ ؤكَ ِّدُ هَذِّهِّ الن َّ  يِّيفِّ يُّ )الجقَبُولُ مَعَ التَّكج هُورَ ليَجسَ  وَالجمَوجقِّفُ الت َّفَاوُضِّ مُج تَائِّجُ أَنَّ الْج

اَصَّةِّ  هَاتِّ نَظرَِّهِّ وَتَََارِّبِّهِّ الْج يِّْ الرَّسَائِّلِّ وَف جقًا لِّوُجج  .سَلجبِّيًّا، بَلج فاَعِّلٌ فِِّ تَ فجسِّ
تِّمَاعِّي ِّ كَمَصجدَ  جج مُنُ فَ راَدَةُ هَذِّهِّ الد ِّراَسَةِّ فِِّ اِّعجتِّمَادِّهَا عَلَى تَ عجلِّيقَاتِّ وَسَائِّلِّ الت َّوَاصُلِّ الاِّ اَ، مَُِّّا  تَكج يٍ  لِّبَ يَانََتَِّ رٍ رئَِّيسِّ

. كَمَا تُ ركَ ِّزُ الد ِّراَسَةُ عَلَى تََجلِّ  يَاقِّ الرَّقجمِّي ِّ رٍ فِِّ الس ِّ لٍ مُبَاشِّ هُورِّ بِّشَكج مُج مَ تَ لَق ِّي الْج تُوكَ  يتُِّيحُ فَ هج عجوَةِّ فِِّ تِّيكج يلِّ مََجتَ وَى الدَّ
فِِّ  لََمِّيَّةُ  سج ، مَُِّّا يُظجهِّرُ كَيجفَ تُ فَاوَضُ الجقِّيَمُ الْجِّ يَاقِّ لْجِّفَّةِّ وَالجمُلََءَمَةِّ لِّلس ِّ مُ بَِّ ٍ . وَبِّذَلِّكَ،    الَّذِّي يَ تَّسِّ فَضَاءٍ رقَجمِّيٍ  شَعجبِّ

فُ هَذِّهِّ  شِّ قَِّيقِّي ِّ عَلَى وَسَائِّلِّ الت َّوَاصُلِّ   تَكج هُورِّ لِّلرَّسَائِّلِّ فِِّ الجوَقجتِّ الِج مُج يِّْ الْج تِّمَاعِّي ِّ الد ِّراَسَةُ عَنج دِّينَامِّيَّاتِّ تَ فجسِّ جج  . الاِّ
ثَ رَ شُُ  لُوبًَ أَكج نَج يَ عجتَمِّدَ الدُّعَاةُ الرَّقجمِّيُّونَ أسُج ي الد ِّراَسَةُ بِِّ ، توُصِّ هُورُ  وَبِّنَاءً عَلَى هَذِّهِّ الن َّتَائِّجِّ مُج ولًا وَتَكَي ُّفًا، وَأَنج يُ عَز ِّزَ الْج

بَلِّيَّةٌ  تَ قج (، كَمَا تُ قجتََّحَُ دِّراَسَاتٌ مُسج ِّ جَ كَم ِّيَّةٍ أوَج مُُجتَلِّطةٍَ    مَهَاراَتِّ الجمَعجرِّفَةِّ الرَّقجمِّيَّةِّ وَمَبجدَأَ الت َّثَ بُّتِّ )الت َّبَيُّْ دَامِّ مَنَاهِّ تِّخج بَِِّّسج
سَعَ  لٍ أوَج عجوَةِّ الرَّقجمِّيَّةِّ بِّشَكج  .لِّدِّراَسَةِّ تََجثِّيِّْ الدَّ
 

عجوَةُ الرَّقجمِّيَّةُ   لْكَلِمَاتُ الْمِفْتَاحِيَّةُ:ا هُورِّ، رِّسَالَةُ الدَّعجوَةِّ، الدَّ مُج تَ لَق ِّي الْج . 
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