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ABSTRAK 

 
Integrasi nilai etika dalam nilai etika bisnis Islam menekankan pentingnya menghindari 

praktik yang merugikan orang lain. Ketimpangan pemahaman mengenai etika bisnis Islam di 

kalangan pedagang masih terlihat nyata. Berdasarkan observasi awal, pedagang di Pasar Kembang 

masih melakukan praktik yang dianggap menyimpang dari etika bisnis Islam. 

 

Penelitian ini bertujuan agar pedagang memperbaiki etika berdagang yang menimpang dari 

etika bisnis Islam sehingga nilai Islami tercermin dalam setiap aktivitas jual beli yang mereka 

lakukan. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif. Dengan menghimpun data 

primer, yaitu dengan observasi dan wawancara dengan narasumber pedagang di Pasar Kembang. 

 

Hasil analisis menunjukkan pada nilai etika bisnis Islam beberapa pedagang sudah 

menerapkan nilai-nilai Islam meskipun belum sepenuhnya disadari secara eksplisit sebagai bagian 

dari sistem etika Islam. Dalam praktiknya para pedagang kue tradisional  di Pasar Kembang lebih 

mengandalkan kepercayaan komunikasi secara langsung . Konsistensi etika dalam aktivitas sehati-

hari merupakan pilar dalam praktik dagang, sehingga membentuk citra yang positif pedagang 

dimata konsumen.  

 

Rekomendasi  yang dapat diberikan penelitian ini terkait integrasi nilai etika dalam praktik 

dagang dan dampak terhadap peningkatan pendapatan pedagang kue tradisional pendapatan 

pedagang kue tradisional di pasar kembang Surabaya adalah dengan meningkatkan pemahaman 

dan kesadaran dengan pentingnya etika dalam berdagang dengan mengikuti seminar yang terkait, 

komunitas pedagang,  maupun lembaga pendidikan. Selain itu pedagang perlu memberikan 

komunikasi dua arah dengan memberikan kritik dan saran yang dijadikan  pembelajaran untuk 

kedepannya.  

 

Kata Kunci:  Integrasi, Etika Islam, Pendapatan 
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ABSTRACT 

 
The integration of ethical values into Islamic business ethics emphasizes the importance of 

avoiding practices that harm others. Disparities in understanding of Islamic business ethics 

among traders remain evident. Based on initial observations, traders in Pasar Kembang still 

engage in practices considered to deviate from Islamic business ethics. 

 

This study aims to help traders improve their trading ethics, which deviate from Islamic 

business ethics, so that Islamic values are reflected in every buying and selling activity they 

undertake. The research method used was descriptive qualitative. Primary data was collected 

through observation and interviews with traders in Pasar Kembang. 

 

The analysis shows that some traders have implemented Islamic values within Islamic 

business ethics, although they have not yet fully realized them explicitly as part of the Islamic 

ethical system. In practice, traditional cake traders in Pasar Kembang rely more on trust and 

direct communication. Consistency of ethics in daily activities is a pillar of trading practices, thus 

creating a positive image for traders in the eyes of consumers. 

 

This research recommends integrating ethical values into trading practices and its impact 

on increasing the income of traditional cake traders at the Kembang Market in Surabaya. This 

includes increasing understanding and awareness of the importance of ethics in trading by 

attending relevant seminars, trading communities, and educational institutions. Furthermore, 

traders need to foster two-way communication by offering criticism and suggestions that can be 

used as learning experiences for the future. 

 

Keywords: Integration, Islamic Ethics, Income 
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