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ABSTRACT 

Nurlaili, Aprilia Andini. (2026). Language Variation in Generation Z Tweets as a Social 

Reflection on Platform X (A Sociolinguistic Study). Indonesian Literature Study Program, 

Faculty of Arts and Humanities, UIN Sunan Ampel Surabaya. Advisor: Dr. Siti Rumilah, 

S.Pd., M.Pd. 

This study aims to analyze the language variations employed by Generation 

Z in tweets on Platform X as a form of social reflection from a sociolinguistic 

perspective. As digital natives, Generation Z exhibits a tendency to use concise and 

highly expressive language. On social media, language functions not only as a 

communicative instrument but also as a vehicle for identity construction, fostering 

intimacy, and articulating emotions. This study focuses on identifying the diverse 

forms of language variation and the underlying social meanings embedded in their 

usage. 

This research employs a descriptive qualitative method with a purposive 

sampling technique. The dataset comprises 30 tweets from three Generation Z 

accounts, selected based on the presence of slang, abbreviations, and code-mixing. 

Data were collected through documentation and analyzed through stages of 

identification, classification, and contextual interpretation. 

The findings reveal that the language variations are dominated by slang, 

abbreviations, and code-mixing. These linguistic forms serve to express emotions, 

establish intimacy, affirm social identity, and enhance communication efficiency. 

Consequently, the language variations found in Generation Z’s tweets reflect the 

fluid and adaptive social dynamics of digital communication in the contemporary 

era. 

Keywords: Generation Z, Platform X, Language Variation, Sociolinguistics, Social 

Meaning. 
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ABSTRAK 

Nurlaili, Aprilia Andini. (2026). Ragam Bahasa dalam Cuitan Generasi Z sebagai 

Refleksi Sosial di Platform X (Kajian Sosiolinguistik). Program Studi Sastra 

Indonesia, Fakultas Adab dan Humaniora, UIN Sunan Ampel Surabaya. 

Pembimbing: Dr. Siti Rumilah, S.Pd., M.Pd. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis ragam bahasa yang digunakan 

oleh Generasi Z dalam cuitan di Platform X sebagai bentuk refleksi sosial melalui 

perspektif sosiolinguistik. Sebagai generasi digital native, Generasi Z cenderung 

menggunakan bahasa yang ringkas dan ekspresif. Di media sosial, bahasa tidak 

hanya berfungsi sebagai alat komunikasi, tetapi juga sebagai sarana konstruksi 

identitas, pembangunan keakraban, dan peluapan emosi. Penelitian ini berfokus 

pada bentuk-bentuk ragam bahasa serta makna sosial yang terkandung dalam 

penggunaannya. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan teknik 

purposive sampling. Data penelitian terdiri dari 30 cuitan dari tiga akun Generasi Z 

yang dipilih berdasarkan kriteria penggunaan slang, singkatan, dan campur kode. 

Data dikumpulkan melalui teknik dokumentasi dan dianalisis melalui tahap 

identifikasi, klasifikasi, serta interpretasi berdasarkan konteks penggunaan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa ragam bahasa dalam cuitan tersebut 

didominasi oleh bentuk slang, singkatan, dan campur kode. Bentuk-bentuk 

kebahasaan ini berfungsi untuk mengekspresikan emosi, membangun keakraban, 

menegaskan identitas sosial, dan menciptakan efisiensi komunikasi. Dengan 

demikian, ragam bahasa dalam cuitan Generasi Z merefleksikan dinamika sosial 

komunikasi digital yang bersifat cair dan adaptif di era kontemporer. 

Kata Kunci: Generasi Z, Platform X, Ragam Bahasa, Sosiolinguistik, Makna 

Sosial. 
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