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ABSTRAK 
 

Shabrina Azmil Faz, NIM 04020222047, 2026, Integrasi Nilai 
Islam Dalam Pengembangan Usaha Dagang Pada Komunitas Area 
Blok E Di Pasar Kota Gresik Menurut Perspektif Dakwah Bil-Hal 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis integrasi nilai-
nilai Islam sebagai wujud dakwah bil-hal dalam pengembangan usaha 
komunitas pedagang Blok E Pasar Kota Gresik. Dengan menggunakan 
sudut pandang Pengembangan Masyarakat Islam, penelitian ini 
memadukan konsep dakwah transformatif melalui aksi nyata dengan 
teori pengembangan usaha dari Thomas W. Zimmerer. Fokus utama 
studi ini adalah mengeksplorasi bagaimana nilai-nilai teologis 
diimplementasikan menjadi strategi ekonomi praktis untuk 
meningkatkan daya saing dan keberlanjutan usaha. Metode penelitian 
yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan pendekatan studi 
kasus.  

Pengumpulan data dilakukan melalui observasi partisipatif, 
wawancara mendalam dengan para pedagang Blok E, serta 
dokumentasi terkait aktivitas ekonomi komunitas. Analisis data 
dilakukan melalui reduksi data, penyajian data, dan penarikan 
kesimpulan untuk menggambarkan narasi yang utuh di lapangan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa komunitas pedagang 
Blok E Pasar Kota Gresik berhasil mengintegrasikan nilai-nilai Islam 
seperti keadilan (‘adl), kejujuran (amanah), keseimbangan (tawazun), 
dan kemaslahatan ke dalam operasional bisnis sehari-hari. Penerapan 
nilai-nilai ini tidak hanya berfungsi sebagai etika normatif, melainkan 
juga bermanifestasi sebagai wujud dakwah bil-hal yang nyata. 
Ditinjau dari teori Zimmerer, integrasi nilai tersebut memperkuat 
modal sosial, membangun reputasi dan kepercayaan pelanggan, serta 
mendorong inovasi yang berbasis kemaslahatan bersama. Penelitian 
ini menyimpulkan bahwa dakwah bil-hal melalui jalur ekonomi 
mampu menjadi instrumen efektif dalam pemberdayaan masyarakat 
sekaligus menjaga keberlanjutan usaha di tengah persaingan pasar 
modern. 

 
Kata Kunci: Dakwah Bil-Hal, Pengembangan Usaha, Komunitas 
Pedagang, Pasar Kota Gresik, Pengembangan Masyarakat Islam. 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

viii 
 

ABSTRACT 
 

Shabrina Azmil Faz, NIM 04020222047, 2026 “The Integration of 
Islamic Values into Business Development within the Block E 
Community at Gresik City Market: A Da'wah bil-Hal Perspective " 

This study aims to analyze the integration of Islamic values 
as a form of da'wah bil-hal (Islamic outreach) in the business 
development of the Blok E trader community at the Gresik City 
Market. Using the perspective of Islamic Community Development, 
this study combines the concept of transformative da'wah through 
concrete actions with Thomas W. Zimmerer's business development 
theory. The main focus of this study is to explore how theological 
values are implemented into practical economic strategies to increase 
business competitiveness and sustainability. The research method 
used is descriptive qualitative with a case study approach. 

Data collection was conducted through participant 
observation, in-depth interviews with Blok E traders, and 
documentation related to the community's economic activities. Data 
analysis was conducted through data reduction, data presentation, and 
drawing conclusions to paint a complete narrative in the field. 

The results show that the Blok E trader community at the 
Gresik City Market has successfully integrated Islamic values—such 
as justice ('adl), honesty (amanah), balance (tawazun), and welfare—
into daily business operations. The application of these values not only 
functions as normative ethics but also manifests as a tangible form of 
da'wah bil-hal (Islamic outreach). Based on Zimmerer's theory, this 
value integration strengthens social capital, builds reputation and 
customer trust, and encourages innovation based on the common 
good. This study concludes that da'wah bil hal through economic 
channels can be an effective instrument for community empowerment 
while maintaining business sustainability amidst modern market 
competition. 

 
Keywords: Da'wah Bil-Hal, Business Development, Merchant 
Community, Gresik City Market, Islamic Community Development. 
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