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ABSTRAK 

 

Perkembangan media sosial telah menjadikan meme politik sebagai salah 

satu sarana komunikasi politik yang banyak digunakan dalam menyampaikan 

kritik, opini, maupun satire terhadap tokoh politik. Pada Pemilihan Presiden 2024, 

salah satu figur yang menjadi objek meme politik satir di Twitter adalah Gibran 

Rakabuming Raka. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh konsumsi 

meme politik satir di Twitter terhadap persepsi politik Generasi Z pada Pemilu 

Presiden 2024, dengan fokus pada meme kritik terhadap Gibran Rakabuming Raka 

di Kota Surabaya. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. 

Populasi penelitian adalah Generasi Z yang berdomisili di Kota Surabaya dan 

memiliki akun Twitter serta pernah melihat meme politik satir terkait Gibran 

Rakabuming Raka. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling 

dengan jumlah responden sebanyak 100 orang. Data dikumpulkan melalui 

penyebaran kuesioner dan dianalisis menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, 

analisis regresi linear sederhana, uji t, serta koefisien determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa konsumsi meme politik satir di 

Twitter berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi politik Generasi Z 

pada Pemilu Presiden 2024. Semakin tinggi intensitas konsumsi meme politik satir 

yang mengkritik Gibran Rakabuming Raka, semakin tinggi pula pembentukan 

persepsi politik responden terhadap figur tersebut. Berdasarkan hasil uji regresi, 

variabel konsumsi meme politik satir memiliki nilai signifikansi kurang dari 0,05, 
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sehingga hipotesis penelitian diterima. Temuan ini menunjukkan bahwa meme 

politik satir tidak hanya berfungsi sebagai hiburan digital, tetapi juga sebagai media 

komunikasi politik yang mampu memengaruhi cara Generasi Z memahami, 

menilai, dan membentuk persepsi terhadap aktor politik. 

 

Kata Kunci: meme politik satir, Twitter, persepsi politik, Generasi Z, Gibran 

Rakabuming Raka, Pemilu Presiden 2024. 
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ABSTRACT 

 

The rapid development of social media has transformed political memes 

into a prominent medium of political communication, serving as a platform for 

expressing criticism, opinions, and satire toward political figures. During the 2024 

Indonesian Presidential Election, one of the political figures frequently portrayed 

in satirical political memes on Twitter was Gibran Rakabuming Raka. This study 

aims to examine the influence of the consumption of satirical political memes on 

Twitter on Generation Z’s political perceptions regarding the 2024 Presidential 

Election, focusing specifically on memes criticizing Gibran Rakabuming Raka in 

Surabaya. 

This research employs a quantitative approach using a survey method. The 

population consists of Generation Z individuals residing in Surabaya who actively 

use Twitter and have been exposed to satirical political memes related to Gibran 

Rakabuming Raka. The sample was selected using purposive sampling techniques, 

involving 100 participants. Data were collected through questionnaires and 

analyzed using validity and reliability tests, simple linear regression analysis, t-

tests, and the coefficient of determination. 

The findings indicate that the consumption of satirical political memes on 

Twitter has a positive and significant effect on Generation Z’s political perceptions 

regarding the 2024 Presidential Election. Higher levels of exposure to satirical 

political memes criticizing Gibran Rakabuming Raka are associated with stronger 

political perceptions among respondents toward the political figure. The regression 
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analysis demonstrates that the consumption of satirical political memes 

significantly influences political perceptions, as evidenced by a significance value 

below 0.05, leading to the acceptance of the research hypothesis. These findings 

suggest that satirical political memes function not only as a form of digital 

entertainment but also as an effective medium of political communication capable 

of shaping Generation Z’s understanding, evaluation, and perception of political 

actors. 

 

Keywords: Satirical Political Memes, Twitter, Political Perception, Generation Z, 

Gibran Rakabuming Raka, 2024 Presidential Election. 
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