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ABSTRAK

Perilaku masyarakat yang cenderung menuju hal-hal yang lebih praktis
memberikan kesempatan bagi para pelaku bisnis.Salah satu sektor yang mengalami
pertumbuhan pesat di Indonesia saat ini adalah industri air minum dalam kemasan
(AMDK). Bisnis Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) semakin menggiurkan,
karena kebutuhan akan air minum terus meningkat seiring dengan pertumbuhan
penduduk. Saat ini, terdapat ratusan merek produk AMDK yang beredar di seluruh
Indonesia. Salah satu merek tersebut adalah AMDK "TRAS".

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif melalui survei. Populasi
penelitian terdiri dari 96 responden yang dipilih menggunakan teknik pengambilan
sampel purposif. Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner
berskala Likert. Analisis data dilakukan menggunakan program IBM SPSS 28 yang
mencakup uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier
berganda, uji-T, uji-F, dan koefisien determinasi.

Berdasarkan temuan penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa harga dan
promosi memiliki dampak positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian,
sedangkan kualitas produk tidak memiliki dampak yang signifikan terhadap
keputusan pembelian. Secara keseluruhan, harga, kualitas produk, dan promosi
memiliki dampak yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan nilai
R-kuadrat yang telah disesuaikan sebesar 97,7%, keputusan pembelian dapat
dijelaskan oleh ketiga faktor tersebut, sedangkan 2,3% variasi dikaitkan dengan
faktor eksternal lainnya.

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Promosi, Keputusan Pembelian, AMDK

TRAS.



ABSTRACT

People's tendency toward more practical things presents opportunities for
business actors. One sector currently experiencing rapid growth in Indonesia is the
bottled drinking water (AMDK) industry. The bottled drinking water (AMDK)
business is increasingly lucrative, as the demand for drinking water continues to
increase along with population growth. Currently, there are hundreds of brands of
bottled drinking water products circulating throughout Indonesia. One such brand

is "TRAS" bottled drinking water.

This study used a quantitative approach through a survey. The study
population consisted of 96 respondents selected using a purposive sampling
technique. Data collection was conducted using a Likert-scale questionnaire. Data
analysis was performed using IBM SPSS 28, which included validity and reliability
tests, classical assumption tests, multiple linear regression analysis, T-tests, F-tests,

and coefficients of determination.

Based on the findings of this study, it can be concluded that price and
promotion have a positive and significant impact on purchasing decisions, while
product quality has no significant impact on purchasing deciFions. Overall, price,
product quality, and promotion have a significant impact on purchasing decisions.
Based on the adjusted R-squared' value' of 97.7%, purchasing decisions can be
explained by these three factors, while 2.3% of the variation is attributed to other

external factors.

Keywords: Price, Product Quality, Promotion, Purchasing Decision, AMDK
TRAS.
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