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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas konten,
persepsi harga, dan kepercayaan konsumen baik secara parsial maupun simultan
terhadap minat beli mahasiswa di Kota Surabaya pada produk yang dipromosikan
oleh affiliate creator TikTok. Perkembangan social commerce saat ini memicu
pentingnya strategi affiliate marketing dalam mempengaruhi keputusan konsumen.

Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan
asosiatif. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa di Kota Surabaya yang
pernah berinteraksi dengan produk dari affiliate creator TikTok. Teknik analisis
data menggunakan Structural Equation Modeling berbasis Partial Least Square
(SEM-PLS) melalui perangkat lunak SmartPLS.

Hasil penelitian secara parsial menunjukkan bahwa kualitas konten, persepsi
harga, dan kepercayaan konsumen masing-masing berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli. Secara simultan, ketiga variabel independen tersebut
juga memiliki pengaruh signifikan yang besar dalam menjelaskan perubahan
variabel minat beli mahasiswa di Kota Surabaya.

Kesimpulan dari penelitian ini membuktikan bahwa seluruh variabel yang
diteliti terbukti berkontribusi positif dalam meningkatkan minat beli mahasiswa.
Implikasi praktisnya, pelaku usaha dan affiliate creator disarankan untuk menjaga
kualitas konten, memberikan persepsi harga yang rasional, serta membangun
kepercayaan konsumen. Penelitian selanjutnya diharapkan mengeksplorasi variabel
lain guna memperkaya literasi ekonomi syariah.

Kata Kunci: Kualitas Konten, Persepsi Harga, Kepercayaan Konsumen, Minat Beli,
TikTok.



ABSTRACT

This study aims to analyze the partially and simultaneously influence of
content quality, price perception, and consumer trust on the buying interest of
college students in Surabaya toward products promoted by TikTok affiliate
creators. The rapid growth of social commerce highlights the importance of
affiliate marketing strategies in influencing consumers.

This study adopted a quantitative approach. The population consisted of
university students in Surabaya City who had interacted with products from TikTok
affiliate creators. The data analysis technique utilized Structural Equation
Modeling based on Partial Least Square (SEM-PLS) assisted by SmartPLS
software.

The partial results indicate that content quality, price perception, and
consumer trust each have a positive and significant effect on buying interest.
Simultaneously, these three independent variables also have a significant and
substantial effect in explaining changes in student buying interest in Surabaya.

In conclusion, this study proves that all investigated variables contribute
positively to increasing student buying interest. Practically, businesses and TikTok
affiliate creators are advised to maintain content quality, offer rational price
perceptions, and build consumer trust. Future research is expected to explore other
variables to enrich Islamic economics literature.

Keywords: Content Quality, Price Perception, Consumer Trust, Buying Interest,
TikTok.
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