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ABSTRAK  

 

Sofia Nur Salsabila, NIM 04020122064, 2026. Strategi Dakwah 

Program Kids Vaganza Radio Suara Muslim Surabaya dalam Menarik 

Perhatian Anak Usia Dini di Era Digital 

Penelitian ini membahas strategi dakwah yang diterapkan oleh 

program Kids Vaganza milik Suara Muslim Surabaya dalam menarik 

perhatian anak usia dini di era digital serta tantangan yang dihadapi 

dalam proses penyampaian dakwah tersebut. Penelitian ini 

dilatarbelakangi oleh perkembangan media digital yang memengaruhi 

kebiasaan anak usia dini dalam mengakses hiburan dan informasi 

sehingga dakwah dituntut untuk mampu menyesuaikan strategi 

penyampaiannya agar tetap menarik dan relevan bagi anak-anak di era 

digital. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan 

pendekatan deskriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui 

wawancara, observasi, dan dokumentasi. Informan dalam penelitian 

ini terdiri dari penyiar, pemateri, dan pihak yang terlibat dalam 

program Kids Vaganza. Analisis data dilakukan melalui proses 

kondensasi data, penyajian data, dan penarikan serta verifikasi 

kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi dakwah yang 

diterapkan dalam program Kids Vaganza meliputi strategi 

komunikasi, strategi pendekatan emosional, strategi manajemen 

waktu, dan strategi pemanfaatan media digital. Strategi komunikasi 

dilakukan melalui teknik storytelling, penggunaan variasi suara dan 

intonasi, pemilihan bahasa yang sederhana, serta penggunaan alat 

peraga seperti boneka. Strategi pendekatan emosional dilakukan 

melalui interaksi dua arah, penggunaan voice note WhatsApp, serta 

pemberian apresiasi kepada anak-anak. Strategi manajemen waktu 

dilakukan melalui pemilihan waktu siaran yang sesuai dengan 

kebiasaan anak dan pembagian segmen dengan durasi pendek agar 

anak tidak mudah bosan. Sementara itu, strategi pemanfaatan media 

digital dilakukan melalui konvergensi media radio dengan YouTube, 

Instagram, dan WhatsApp. Penelitian ini juga menemukan bahwa 

program Kids Vaganza menghadapi tantangan digital, tantangan 
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teknis, dan tantangan internal dalam proses penyampaian dakwah 

kepada anak usia dini di era digital. 

 

Kata Kunci: Strategi Dakwah, Anak Usia Dini, Media Digital, 

Radio Dakwah, Kids Vaganza.
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ABSTRACT 

Sofia Nur Salsabila, Student ID 04020122064, 2026. The Da’wah 

Strategy of Radio Suara Muslim Surabaya’s Kids Vaganza Program 

in Attracting the Attention of Young Children in the Digital Era 

This study discusses the da’wah strategies implemented by the 

Kids Vaganza program of Suara Muslim Surabaya in attracting the 

attention of young children in the digital era, as well as the challenges 

faced in the process of delivering this da’wah. This study is motivated 

by the development of digital media, which has influenced the habits 

of young children in accessing entertainment and information; 

consequently, da’wah is required to adapt its delivery strategies to 

remain engaging and relevant to children in the digital era. 

This study employed a qualitative research method with a 

descriptive approach. Data collection techniques included interviews, 

observation, and documentation. The informants in this study 

consisted of broadcasters, presenters, and other parties involved in 

the Kids Vaganza program. Data analysis was conducted through 

data condensation, data presentation, and drawing and verifying 

conclusions. 

The research findings indicate that the da'wah strategies 

implemented in the Kids Vaganza program include communication 

strategies, emotional engagement strategies, time management 

strategies, and digital media utilization strategies. Communication 

strategies are implemented through storytelling techniques, the use of 

varied voices and intonations, the selection of simple language, and 

the use of props such as puppets. Emotional engagement strategies are 

implemented through two-way interaction, the use of WhatsApp voice 

notes, and the provision of appreciation to the children. Time 

management strategies are implemented by selecting broadcast times 

that align with children’s routines and dividing segments into short 

durations to prevent children from getting bored easily. Meanwhile, 

digital media utilization strategies are implemented through the 

convergence of radio with YouTube, Instagram, and WhatsApp. This 

study also found that the Kids Vaganza program faces digital 
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challenges, technical challenges, and internal challenges in the 

process of delivering da’wah to young children in the digital era. 

 

Keywords: Da'wah Strategies, Early Childhood, Digital Media, 

Da'wah Radio, Kids Vaganza. 
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 الملخص 

 

الطالبة   رقم  سالسابيلا،  نور  . 2026،  04020122064صوفيا 

لإذاعة   التابع  فاجانزا«  »كيدز  برنامج  يتبعها  التي  الدعوة  استراتيجية 

العصر  في  الصغار  الأطفال  انتباه  لجذب  في سورابايا  مسلم«  »سوارا 

 الرقمي

”كيدز   برنامج  ينفذها  التي  الدعوة  استراتيجيات  الدراسة  هذه  تتناول 

الأطفال   انتباه  لجذب  سورابايا“  مسلم  ”سوارا  لإذاعة  التابع  فاجانزا“ 

الصغار في العصر الرقمي، بالإضافة إلى التحديات التي تواجهها عملية  

تقديم هذه الدعوة. وقد جاءت هذه الدراسة مدفوعة بتطور وسائل الإعلام 

الرقمية، التي أثرت على عادات الأطفال الصغار في الوصول إلى الترفيه 

تقديمها   استراتيجيات  تكييف  الدعوة  يتعين على  وبالتالي،  والمعلومات؛ 

 .لتظل جذابة وذات صلة بالأطفال في العصر الرقمي

تستخدم هذه الدراسة منهجية بحثية نوعية مع اتباع نهج وصفي. وشملت  

تقنيات جمع البيانات المقابلات والملاحظة والتوثيق. وتألف المشاركون  

معنية  أخرى  وأطراف  برامج  ومقدمي  مذيعين  من  الدراسة  هذه  في 

تلخيص  خلال  من  البيانات  تحليل  وأجري  فاجانزا«.  »كيدز  ببرنامج 

 .البيانات وعرضها واستخلاص النتائج

 Kids تشير نتائج البحث إلى أن استراتيجيات الدعوة المطبقة في برنامج

Vaganza   المشاركة واستراتيجيات  التواصل،  استراتيجيات  تشمل 

العاطفية، واستراتيجيات إدارة الوقت، واستراتيجيات استخدام الوسائط  

الرقمية. يتم تنفيذ استراتيجيات التواصل من خلال تقنيات سرد القصص،  

واستخدام الأصوات والنغمات المتنوعة، واختيار لغة بسيطة، واستخدام  

أدوات مسرحية مثل الدمى. يتم تنفيذ استراتيجيات المشاركة العاطفية من  

على  الصوتية  الملاحظات  واستخدام  الثنائي،  التفاعل   خلال 

WhatsApp إدارة استراتيجيات  تنفيذ  يتم  للأطفال.  التقدير  وتقديم   ،

الأطفال  روتين  مع  تتوافق  التي  البث  أوقات  اختيار  خلال  من  الوقت 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

 

 xiii 

بالملل  الشعور  من  الأطفال  لمنع  قصيرة  فترات  إلى  الحلقات  وتقسيم 

الوسائط   استخدام  استراتيجيات  تنفيذ  يتم  نفسه،  الوقت  وفي  بسهولة. 

دم خلال  من  معالرقمية  الراديو  ج   YouTube وInstagram 

 Kids Vaganza وجدت هذه الدراسة أيضًا أن برنامج .WhatsAppو

تقديم   عملية  في  داخلية  وتحديات  تقنية  وتحديات  رقمية  تحديات  يواجه 

 .الدعوة للأطفال الصغار في العصر الرقمي

المفتاحية:  ا المبكرة،  لكلمات  الطفولة  مرحلة  الدعوة،  استراتيجيات 

 .Kids Vaganzaالوسائط الرقمية، إذاعة الدعوة، 
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