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ABSTRAK 

 

Alfarisi, MTA (2026), Strategi Bahasa Sebagai Edukasi Generasi Muda Muslim 

Oleh Kak Junaidi Di Kanal Youtube;( Kajian Pragmatik). Program Studi 

Sastra Indonesia, Fakultas Adab dan Humaniora, UIN Sunan Ampel 

Surabaya. Pembimbing: Dr. Siti Rumilah, S.Pd, M.Pd. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan fenomena storytelling 

sebagai strategi bahasa edukasi pada kanal YouTube Yayasan Arsada oleh Kak 

Junaidi serta menganalisis fungsi pragmatisnya dalam membangun komunikasi 

edukatif bagi generasi muda Muslim. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 

berkembangnya media digital yang menjadikan storytelling sebagai salah satu 

strategi komunikasi yang efektif dalam menyampaikan nilai moral dan keislaman. 

Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan kajian pragmatik 

sebagai landasan analisis. Kerangka teori yang digunakan meliputi teori pragmatik, 

teori storytelling sebagai strategi bahasa edukasi, serta konsep digital storytelling 

pada platform media digital. Data penelitian berupa tuturan verbal dan unsur 

nonverbal yang terdapat dalam video storytelling Kak Junaidi pada kanal YouTube 

Yayasan Arsada, yang dikumpulkan melalui teknik simak, dan catat. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa storytelling pada kanal YouTube 

Yayasan Arsada merupakan praktik komunikasi pragmatik yang memanfaatkan 

strategi bahasa interaktif untuk membangun keterlibatan audiens. Strategi tersebut 

diwujudkan melalui penggunaan pertanyaan retoris, dialog partisipatif, 

pengulangan, humor, ilustrasi bunyi, gerak tubuh, serta narasi yang dekat dengan 

pengalaman sehari-hari anak. Berdasarkan perspektif pragmatik, strategi tersebut 

mengandung berbagai fungsi tindak tutur yang bertujuan mengajak, mengarahkan, 

membangun kedekatan emosional, serta memperkuat pemahaman audiens terhadap 

pesan edukatif.  

Penelitian ini menyimpulkan bahwa storytelling pada platform digital tidak 

hanya berfungsi sebagai media hiburan, tetapi juga sebagai strategi bahasa edukasi 

yang mengintegrasikan aspek kognitif, afektif, sosial, dan religius dalam proses 

pembelajaran. Dalam perspektif pragmatik, keberhasilan komunikasi edukatif 

ditentukan oleh kemampuan penutur membangun relevansi antara bahasa, konteks, 

serta pengalaman audiens melalui interaksi yang partisipatif dan multimodal. 

Secara teoretis, penelitian ini memperkaya kajian pragmatik dalam ranah 

komunikasi digital dan storytelling edukatif. 

Kata kunci: Pragmatik, storytelling, strategi bahasa edukasi, komunikasi digital, 

YouTube.  
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ABSTRACT 

Alfarisi, MTA (2026), Language Strategies as an Educational Tool for Young 

Muslim Generations by Kak Junaidi on YouTube: (A Pragmatic Study) 

Indonesian Literature Departement, Faculty of Adab and Humaniora, Sunan 

Ampel State Islamic University Surabaya. Supervisor: Dr. Siti Rumilah, 

S.Pd, M.Pd 

This study aims to describe the phenomenon of storytelling as an 

educational language strategy on the Yayasan Arsada YouTube channel by Kak 

Junaidi and to analyze its pragmatic functions in fostering educational 

communication for the young Muslim generation. The study is motivated by the 

rapid development of digital media, which has positioned storytelling as an 

effective communication strategy for conveying moral and Islamic values. This 

research employs a descriptive qualitative approach using pragmatic studies as the 

analytical framework. The theoretical framework includes pragmatics, storytelling 

as an educational language strategy, and the concept of digital storytelling on 

digital media platforms. The research data consist of verbal utterances and 

nonverbal elements found in Kak Junaidi’s storytelling videos on the Yayasan 

Arsada YouTube channel, collected through observation and note-taking 

techniques. 

The findings reveal that storytelling on the Yayasan Arsada YouTube 

channel represents a form of pragmatic communication that employs interactive 

language strategies to enhance audience engagement. These strategies are realized 

through the use of rhetorical questions, participatory dialogue, repetition, humor, 

sound effects, body movements, and narratives closely related to children's 

everyday experiences. From a pragmatic perspective, these language strategies 

perform various speech act functions aimed at inviting, directing, establishing 

emotional closeness, and strengthening the audience’s understanding of 

educational messages. 

This study concludes that storytelling on digital platforms functions not only 

as a form of entertainment but also as an educational language strategy that 

integrates cognitive, affective, social, and religious aspects of the learning process. 

From a pragmatic perspective, the effectiveness of educational communication 

depends on the speaker’s ability to establish relevance among language, context, 

and the audience’s experiences through participatory and multimodal interaction. 

Theoretically, this study contributes to the advancement of pragmatic studies in the 

fields of digital communication and educational storytelling. 

Keywords: Pragmatics, storytelling, educational language strategy, digital 

communication, YouTube.  
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