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ABSTRAK 

 

Mirza ‘Isytiyaqul Haq Al Hasany , NIM : 02040723004 ; Komunikasi Dakwah 

Melalui Musik Genre Surf Rock (Kajian Strategi Dakwah Pada Band Flourish). 

Tesis Program Pascasarjana Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.  

Penelitian ini berangkat dari tantangan dakwah kontemporer yang menuntut 

kreativitas adaptif di tengah arus digital, terutama dalam merangkul audiens 

Generasi Z yang kritis terhadap konten instan. Fokus penelitian ini adalah 

bagaimana proses komunikasi dan strategi dakwah diimplementasikan melalui 

musik genre surf rock, yang secara kultural sering dipandang jauh dari nuansa 

religius. Dengan menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dan metode 

field research, penelitian ini melibatkan personel band Flourish, komunitas 

"Kawan Kapten", serta para pelaku industri musik. Data yang dikumpulkan 

melalui wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi dianalisis 

menggunakan model interaktif Miles dan Huberman, dengan dibedah melalui 

kerangka Model Komunikasi Harold D. Lasswell serta Teori Strategi 

Komunikasi Onong Uchjana Effendy. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Flourish mengonstruksi komunikasi 

dakwah melalui persona peer communicator yang autentik bagi Generasi Z, 

dengan mengemas pesan spiritual dalam lirik introspektif bermotif simbolisme 

maritim. Strategi dakwah yang diterapkan mencakup perencanaan taktis 

(takhthith), pengorganisasian pesan naratif-imagistik, serta pendekatan bil 

hikmah dan mauidzah hasanah dalam ekosistem musik indie. Strategi ini 

sejalan dengan SDGs ke-16, yakni menciptakan masyarakat yang inklusif dan 

damai melalui pendekatan kultural yang persuasif. Temuan ini menegaskan 

bahwa mediatisasi agama melalui media populer tidak melunturkan esensi 

spiritualitas, asalkan didukung oleh agensi kreatif yang kritis. Adaptasi dakwah 

Flourish membuktikan bahwa ruang-ruang musik independen dapat menjadi 

mimbar reflektif untuk mempromosikan kedamaian batin dan kohesi sosial di 

kalangan pemuda. 

Kata Kunci: Komunikasi Dakwah, Strategi Komunikasi, Surf Rock, Band 

Flourish, Generasi Z, SDGs 16. 
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ABSTRACT 

Mirza ‘Isytiyaaqul Haq Al Hasany, Student NIM : 02040723004 : Dakwah 

Communication Through Surf Rock Music (A Study of Dakwah Strategies in 

the Band Flourish), Thesis for the Graduate Program at the Stste Islamic 

University Sunan Ampel Surabaya. 

 

This research examines the challenges of contemporary da'wah, which 

requires creative adaptation in the digital age, particularly in engaging critical 

Generation Z audiences. The study focuses on how da'wah communication and 

strategies are implemented through surf rock music, a genre culturally 

perceived as detached from religious nuances. Employing a descriptive 

qualitative approach with field research methodology, this study involves the 

band Flourish, the "Kawan Kapten" fan community, and music industry 

practitioners. Data were collected through in-depth interviews, observation, 

and documentation, then analyzed using the Miles and Huberman interactive 

model, framed by Harold D. Lasswell’s Communication Model and Onong 

Uchjana Effendy’s Communication Strategy Theory. 

The findings reveal that Flourish constructs da'wah communication through 

an authentic peer communicator persona for Generation Z, conveying spiritual 

themes through introspective lyrics and maritime symbolism. Their strategic 

approach integrates takhthith (planning), narrative-imagistic message 

organization, bil hikmah (wisdom), and mauidzah hasanah (good advice) 

within the indie music ecosystem. This strategy aligns with SDGs Goal 16, 

which aims to promote peaceful and inclusive societies through persuasive 

cultural approaches. The study demonstrates that the mediatization of religion 

via popular media does not diminish spiritual essence when supported by 

critical creative agency. Flourish’s adaptation proves that independent music 

spaces can serve as reflective forums for promoting inner peace and social 

cohesion among the youth. 

Keywords: Da'wah Communication, Communication Strategy, Surf Rock, 

Flourish Band, Generation Z, SDGs 16. 
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 ملخص

التواصل الدعوي من خلال موسيقى 02040723004شتياق الحق الحسني، رقم الطالب:  عميرزا   ؛ 

»سيرف روك« )دراسة استراتيجية الدعوة لدى فرقة »فلوريش«(. أطروحة برنامج الدراسات العليا 

. بجامعة سونان أمبل الإسلامية الحكومية في سورابايا  

تنطلق هذه الدراسة من التحديات التي تواجه الدعوة المعاصرة، والتي تتطلب إبداعًا تكيفيًّا في خضم التيار الرقمي،» لا سيما  
الجيل ’ز‘ في جذب جمهور الذي يتسم بنزعة نقدية تجاه المحتوى الفوري. يركز هذا البحث على كيفية تنفيذ عمليات التواصل  ِ

ى أنها بعيدة كل البعد عن  واستراتيجيات الدعوة من خلال موسيقى نوع »سيرف روك«، التي غالبًا ما ينُظر إليها ثقافيًّا عل
فرقة أعضاء  البحث  الميداني، شمل هذا  البحث  نوعي ومنهج  الدينية. وباستخدام نهج وصفي  ِ، ومجتمع «ِفلورش»ِالأجواء 
، بالإضافة إلى العاملي في صناعة الموسيقى. تم تحليل البيانات التي تم جمعها من خلال المقابلات المتعمقة  «كاوان كافتي »

ج الاتصال لهارولد د. لاسويل والملاحظة والتوثيق باستخدام نموذج مايلز وهوبيرمان التفاعلي، مع تحليلها من خلال إطار نموذ 
’ز‘   جانا إفيندي.اللا سيما في جذب جمهور جيلونظرية استراتيجيات الاتصال لأونونغ أوش الذي يتسم بنزعة نقدية تجاه ِ

المحتوى الفوري. يركز هذا البحث على كيفية تنفيذ عمليات التواصل واستراتيجيات الدعوة من خلال موسيقى نوع »سيرف  
الدينية. وباستخدام نهج وصفي نوعي ومنهج  البعد عن الأجواء  بعيدة كل  إليها ثقافيًّا على أنها  التي غالبًا ما ينُظر  روك«، 
فرقة أعضاء  البحث  هذا  الميداني، شمل  ِالبحث  « فلورش   ومجتمع«  ،ِ« كاوان كافتي   صناعة « في  العاملي  إلى  بالإضافة   ،
الموسيقى. تم تحليل البيانات التي تم جمعها من خلال المقابلات المتعمقة والملاحظة والتوثيق باستخدام نموذج مايلز وهوبيرمان 

جانا إفينديالتفاعلي، مع تحليلها من خلال إطار نموذج الاتصال لهارولد د. لاسويل ونظرية استراتيجيات الاتصال لأونونغ أوش . 

فرقة أن  البحث  نتائج  ِأظهرت  « فلورش   »ِ النظير »المتواصل  شخصية  خلال  من  الدعوي  التواصل  ِ«تبني  (peerِ
communicator)ِ ’ز‘   الأصيلة بالنسبة للجيل ، وذلك بتغليف الرسالة الروحية في كلمات أغاني تأملية ذات دلالات  ِ

التصويرية، بالإضافة -رمزية بحرية. وتشمل استراتيجية الدعوة المطبقة التخطيط التكتيكي )التخطيط(، وتنظيم الرسائل السردية
  ِ  الاستراتيجية مع الهدف السادس عشر  إلى اتباع نهج »بالحكمة« و»الموعظة الحسنة« في بيئة موسيقى الإندي. وتتوافق هذه  

تؤكد هذه النتائج أن تغطية الدين .   من أهداف التنمية المستدامة  وهو إقامة مجتمع شامل وسلمي من خلال نهج ثقافي مقنع
عبر وسائل الإعلام الشعبية لا تقلل من جوهر الروحانية، شريطة أن تكون مدعومة بوكالة إبداعية ذات نزعة نقدية. ويثبت 
الداخلي   السلام  تعزيز  يهدف إلى  للتفكير  منبراً  تصبح  أن  المستقلة يمكن  الموسيقية  الأوساط  أن  للدعوة  تكييف »فلوريش« 
.  والتماسك الاجتماعي في أوساط الشباب  

  16  الهدف  ’ز‘الكلمات المفتاحية: التواصل الدعوي، استراتيجيات التواصل، موسيقى »سيرف روك«، فرقة »فلوريش«، جيل
. من أهداف التنمية المستدامة  
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