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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan transaksi jual beli online 

melalui Marketplace yang memunculkan berbagai bentuk praktik baru, salah 

satunya adalah penyamaran produk tembakau pada akun Hanafytobaccostore di 

Shopee. Praktik ini dilakukan dengan menggunakan gambar yang tidak sesuai 

dengan objek yang diperjualbelikan untuk menghindari kebijakan larangan 

penjualan tembakau oleh pihak platform . Kondisi ini menimbulkan persoalan 

dalam perspektif hukum ekonomi Syariah, khususnya terkait kejelasan objek, 

kejujuran, dan keabsahan akad. Berdasarkan hal tersebut, rumusan masalah pada 

penelitian ini adalah: pertama, bagaimana praktik jual beli tembakau secara online 

pada akun Hanafytobaccostore di Shopee dan kedua, bagaimana tinjauan hukum 

ekonomi Syariah terhadap praktik tersebut. 

Penelitian ini menggunakan metode hukum empiris dengan pendekatan 

kualitatif yang dilakukan melalui wawancara dengan penjual dan pembeli yang 

terlibat dalam transaksi pada akun tersebut. Data yang diperoleh kemudian 

dianalisis secara kualitatif dengan metode deskriptif-analitis untuk menggambarkan 

praktik yang terjadi serta menilai kesesuaiannya dengan prinsip hukum ekonomi 

Syariah. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa praktik jual beli tembakau pada akun 

Hanafytobaccostore dilakukan melalui mekanisme transaksi yang berlaku pada 

platform Shopee dengan menggunakan penyamaran gambar produk sebagai upaya 

menghindari sistem moderasi platform . Praktik tersebut melahirkan dua hubungan 

hukum, yaitu hubungan antara penjual dan pembeli berupa akad jual beli salam 

serta hubungan antara penjual dan Shopee berupa akad kerjasama. Berdasarkan 

perspektif Hukum Ekonomi Syariah, akad jual beli antara penjual dan pembeli tetap 

sah karena telah memenuhi rukun dan syarat akad, objek transaksi diketahui secara 

jelas oleh kedua belah pihak, terdapat kerelaan para pihak, serta tidak ditemukan 

unsur gharar maupun kerugian yang memengaruhi substansi transaksi. Adapun 

penyamaran produk merupakan pelanggaran terhadap syarat dan ketentuan Shopee 

sehingga hanya menimbulkan konsekuensi administratif dalam hubungan hukum 

antara penjual dan Shopee tanpa memengaruhi keabsahan akad jual beli antara 

penjual dan pembeli. 

Berdasarkan hasil penelitian tersebut, disarankan agar pelaku usaha dalam 

Marketplace menjalankan transaksi secara transparan dan jujur sesuai prinsip 

Syariah, khususnya dalam penyajian informasi produk. Konsumen diharapkan lebih 

berhati-hati dalam melakukan transaksi online dengan memastikan kesesuaian 

barang yang dibeli. Selain itu, penyelenggara Marketplace perlu meningkatkan 

pengawasan terhadap praktik penyamaran produk agar tercipta transaksi yang adil 

dan sesuai dengan ketentuan yang berlaku. 
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