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ABSTRACT

Iryasa Andreti, Muhammad. “Eri Cahyadi's Strategy Analysis in Building
Political Image on Instagram Social Media Ahead of the 2025-2030 Mayoral
Election”. Sunan Ampel State Islamic University Surabaya, 2025.

This study aims to analyze Eri Cahyadi's strategy in building his political image
on Instagram social media ahead of the 2025-2030 mayoral election. Using a
descriptive qualitative approach, this research involves in-depth interviews with
followers of Eri Cahyadi's Instagram account as well as analysis of posts depicting
his leadership, social, and personal activities in the digital space. This study uses
Political Image Theory as the basis for analysis to understand how aspects of
personal image, performance image, leadership image, and socio-moral image are
constructed and conveyed through social media. Instagram serves as the primary
platform used by Eri Cahyadi to construct a political narrative focused on
closeness to society, work transparency, and humanist leadership values. This
study shows that Eri Cahyadi consistently presents an image as a down-to-earth,
religious leader who is responsive to the needs of the community. Participatory
content, such as interactions in the comment sections and documentation of public
activities, reinforces a positive impression and followers' trust in him. Social
media functions not only as a medium for political information, but also as an
effective and measurable tool for shaping public perception. "Fhis study indicates
that digital communication strategies via Instagram play an important role in
shaping political image and electoral support at the local level. These findings
reflect how social media can become a symbolic space that influences people's

political behavior in the digital communication era.

Keyword: Political Strategy, Social Media, Instagram, Self-Image, Eri Cahyadi
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ABSTRAK
Iryasa Andreti, Muhammad. “Analisis Strategi Eri Cahyadi Dalam Membangun
Citra Politik di Media Sosial Instagram Menjelang PILWALI Periode 2025-
2030”. Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025.

Penelitian 1ini bertujuan untuk menganalisis Strategi Eri Cahyadi dalam
membangun citra politik di media sosial Instagram menjelang PILWALI Periode
2025-2030. Dengan menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif, penelitian ini
melibatkan wawancara mendalam kepada pengikut akun Instagram Eri Cahyadi
serta analisis terhadap konten unggahan yang menampilkan aktivitas
kepemimpinan, sosial, dan personalitasnya di ruang digital. Penelitian ini
menggunakan Teori Pencitraan Politik (Political Image Theory) sebagai dasar
analisis untuk memahami bagaimana aspek citra personal, citra kinerja, citra
kepemimpinan, dan citra sosial-moral dibangun dan disampaikan melalui media
sosial. Instagram menjadi media utama yang digunakan Eri Cahyadi untuk
mengonstruksi narasi politik yang berorientasi pada kedekatan dengan
masyarakat, transparansi kerja, serta nilai-nilai kepemimpinan yang humanis.
Penelitian ini menunjukkan bahwa Eri Cahyadi secara konsisten menampilkan
citra sebagai pemimpin yang merakyat, religius, dan responsif terhadap kebutuhan
masyarakat. Konten yang bersifat partisipatif, seperti interaksi di kolom komentar
dan dokumentasi kegiatan| publik, memperkuat kesan: positif dan kepercayaan
pengikut terhadap sosoknya. Media sosial berfungsi bukan hanya sebagai sarana
informasi politik, tetapi juga sebagai alat pembentukan persepsi publik yang
efektif dan terukur. Penelitian ini mengindikasikan bahwa strategi komunikasi
digital melalui Instagram memiliki peran penting dalam pembentukan citra politik
dan dukungan elektoral di tingkat lokal. Temuan ini mencerminkan bagaimana
media sosial mampu menjadi ruang simbolik yang memengaruhi perilaku politik

masyarakat di era komunikasi digital.

Kata Kunci: Strategi Politik, Media Sosial, Instagram, Citra Diri, Eri Cahyadi
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