RESEPSI KHALAYAK TERHADAP PESAN
DAKWAH DALAM AKUN TIKTOK
@KADAMSIDIKO00

SKRIPSI
Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan
Ampel Surabaya, guna Memenuhi Salah Satu Syarat
Memperoleh Gelar Sarjana [lmu Sosial (S.Sos.)

Oleh

Nida Aamila Aldini Ashari
04040122124

A

=

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL
FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI
JURUSAN KOMUNIKASI
PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DAN PENYIARAN ISLAM
SURABAYA

2026



LEMBAR PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING

LEMBAR PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING

Nama : Nida Aamila Aldini Ashari

NIM 104040122124

Prodi : Komunikasi dan Penyiaran Islam

Judul Skripsi : Resepsi Khalayak terhadap Pesan Dakwah

dalam Akun TikTok @kadamsidik00

Skripsi ini telah diperiksa dan disetujui untuk diujikan.

Surabaya, 25 Februari 2026
Menyetujui Pembimbing.

%

NI
Dr. 1L Fahrur Razi. S.Ag. Ml 11
NIP. 196906122006041018

il



LEMBAR PENGESAHAN UJIAN SKRIPSI

RESEPSI KHALAYAK TERHADAP PESAN DAKWAH
DALAM AKUN TIKTOK @KADAMSIDIK00

SKRIPSI

Disusun Oleh

Nida Aamila Aldini Ashari
NIM
04040122124
telah diuji dan dinyatakan lulus dalam ujian Sarjana Strata Satu

pada tanggal | O M4l 2074

Tim Penguji

Penguji 1 Penguji Il
; s,
#—

4 i
Dr. H. Fahrur Razi, S.Ag, MHI Dr. Abdullah Sattar, S.Ag, M.Fil.]
NIP. 196906122006041018 NIP. 196512171997031002
P6n7i [11 Penguji IV
[)r.%. Anis Bachtiar, M.Fil ] Dr. Hj. lluluk Fikri Zuhriyah, M. Ag

NIP. 19691204 1997032007
O Maret Zolg

NIP. 19691219200901 100

il




PERNYATAAN OTENTISITAS SKRIPSI

PERNYATAAN OTENTISITAS SKRIPSI

Yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama : Nida Aamila Aldini Ashari
NIM : 04040122124
Prodi : Komunikasi dan Penyiaran Islam

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi berjudul
Resepsi Khalayak terhadap Pesan Dakwah dalam Akun TikTok
@kadamsidik00 adalah benar merupakan Karya sendiri. Hal-hal yang
bukan karya saya. dalam skripsi tersebut diberi tanda rujukan dan
ditunjukkan dalam daftar pustaka.

Apabila di kemudian hari terbukti pernyataan saya tidak benar
dan ditemukan pelanggaran atas karya skripsi ini. saya bersedia
menerima sanksi akademik berupa pencabutan skripsi dan gelar yang
saya terima dari skripsi terscbut.

Surabaya, 18 Februari 2026
Veng memhuat rernvataan,
: Dl () ;
% ‘1 . v =
i R
;‘@: MI'EEAE‘PIL 7
. 1DCBBANX296674942
Nida Aamila Aldini Ashari
NIM
04040122124

)




KEMENTERIAN AGAMA
\[.’{;% {\;\ UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA
n.._/] PERPUSTAKAAN

{ s 6l J1. Jend. A. Yani 117 Surabaya 60237 Telp. 031-8431972 Fax.031-8413300
'R Vb '}\M\r A E-Mail: perpust@uinsby .ac.id

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya:

Nama : _Nida pamila Aldini Ashan

NIM 1 0404022124

Fakultas/Jurusan  : pakwah dan [omun kas / Kenaunikasi dan fenyiaran [slam
E-mail address

sanfnida @ amail .com

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif atas karya ilmiah :

[ASekdpsi [ Tesis O3 Desertasi 3 Lain-lain (
yang berjudul :

Leseps khatag)qk Terhadap Pesan Dakwal datam Akun Tik Tek
@ feadam s Aikoo

beserta perangkat yang diperdukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, me
mengelolanya  dalam  bentuk  pangkalan  data (database), mendistribusikannya, dan
menampilkan/mempublikasikanaya di Internet atau media lain secara fulltext untuk kepentingan

akademis tanpa petlu meminta ijin dard saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan.

ngalih-media/format-kan,

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta

dalam karya ilmiah saya ini.
Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya.
Surabaya, (4 Aprl 2o2¢

Penulis

I

(NIOA ARMILA ALpipi a. )

nama ferang dan tanda tangan



ABSTRAK

Nida Aamila Aldini Ashari, 04040122124, 2026. Resepsi Khalayak
terhadap Pesan Dakwah dalam Akun TikTok @kadamsidik00

Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, menghadirkan
fenomena baru dalam praktik dakwah, di mana penyampaian pesan
keagamaan tidak lagi terbatas pada ruang konvensional, tetapi
berkembang ke ruang digital yang terbuka dan interaktif. Salah satu
akun yang aktif menyampaikan pesan dakwah adalah @kadamsidik00
milik Husain Basyaiban. Namun, penerimaan khalayak terhadap pesan
dakwah di media sosial tidak bersifat seragam, melainkan dipengaruhi
oleh latar belakang sosial, pengalaman, dan pemahaman keagamaan
masing-masing individu.

Penelitian ini bertujuan menganalisis resepsi khalayak terhadap pesan
dakwah digital pada akun TikTok @kadamsidik00 dengan pendekatan
kualitatif melalui  analisis resepsi berdasarkan teori Encoding-
Decoding Stuart Hall. Data diperoleh melalui observasi konten video
dan analisis komentar sebagai respons khalayak, kemudian dianalisis
menggunakan model interaktif Miles dan Huberman yang meliputi
reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa resepsi khalayak terbagi ke
dalam tiga posisi, yaitu dominant-hegemonic (penerimaan penuh),
negotiated (penerimaan dengan penyesuaian), dan oppositional
(penolakan). Temuan ini, menegaskan-bahwa khalayak bersifat aktif
dalam memaknai ;pesan ;sesuai, dengan perspektif dan, pengalaman
masing-masing.

Keunikan penelitian ini terletak pada penggunaan komentar media
sosial sebagai data utama untuk melihat resepsi khalayak secara
langsung dalam konteks digital. Penelitian ini memfokuskan analisis
pada konten dakwah TikTok yang ringan dan kontekstual, sehingga
memperlihatkan bagaimana nilai keislaman dinegosiasikan dalam
ruang digital populer. Dengan demikian, penelitian ini mengungkap
dinamika pemaknaan khalayak secara real-time di media sosial.
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Berdasarkan hasil tersebut, disarankan agar pendakwah digital
menggunakan pendekatan yang lebih inklusif dan adaptif, khalayak
meningkatkan literasi digital serta sikap tabayyun, dan penelitian
selanjutnya dapat mengembangkan metode kuantitatif atau mixed
methods untuk mengkaji pengaruh dakwah digital secara lebih luas.

Kata Kunci: Resepsi Khalayak, Pesan Dakwah, Dakwah Digital.
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ABSTRACT

Nida Aamila Aldini Ashari, 04040122124, 2026. Public Reception
of Da'wah Messages on the TikTok Account @kadamsidik00

The rise of social media, particularly TikTok, has introduced a new
phenomenon in the practice of da’wah, where the delivery of religious
messages is no longer confined to conventional spaces but has
expanded into open and interactive digital spaces. One account
actively sharing da’wah messages is @kadamsidik00, owned by
Husain Basyaiban. However, public reception of da’wah messages on
social media is not uniform; rather, it is influenced by each
individual’s  social = background, experiences, and religious
understanding.

This study aims to analyze public reception of digital da’wah
messages on the TikTok account @kadamsidikO0 using a qualitative
approach through reception analysis based on Stuart Hall’s Encoding-
Decoding theory. Data were collected through observation of video
content and analysis of comments as public responses, then analyzed
using the Miles and Huberman interactive model, which includes data
reduction, data presentation, and drawing conclusions.

The results indicate that public reception is divided into three
positions: dominant-hegemonic - (full acceptance), negotiated
(acceptance with adaptation), and oppositional (rejection). These
findings confirm that the public actively interprets messages according
to their own perspectives’and experiences.

The uniqueness of'this study lies in the use of social media comments
as primary data to directly observe audience reception within a digital
context. This study focuses its analysis on light and contextual TikTok
da’wah content, thereby illustrating how Islamic values are negotiated
within popular digital spaces. Thus, this study reveals the real-time
dynamics of audience interpretation on social media.

Based on these findings, it is recommended that digital preachers
adopt a more inclusive and adaptive approach, that the audience
improve their digital literacy and adopt a critical, fact-checking
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attitude, and that future research develop quantitative or mixed-
methods approaches to examine the broader impact of digital da’wah.

Keywords: Audience Reception, Preaching Messages, Digital
Preaching.
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