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ABSTRAK

Ayu Zahra Choirunnisa, NIM. 04040122087, 2026. Strategi Persuasi
Dakwah Husain Basyaiban di Akun Tiktok @kadamsidik00.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi persuasi
dakwah yang diterapkan oleh Husain Basyaiban dalam ceramahnya
di akun TikTok @kadamsidik00. Penelitian ini menggunakan
metode analisis teks media kualitatif dengan pendekatan analisis
tematik.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi persuasi
dakwah Husain Basyaiban mencakup tiga elemen utama yang saling
melengkapi. Pertama, ethos dibangun melalui kredibilitas keilmuan
agama, latar belakang keluarga pesantren, dan gaya penyampaian
yang santun namun tidak menggurui. Kedua, pathos diwujudkan
melalui penggunaan humor ringan, bahasa sehari-hari yang relatable,
dan pendekatan emosional yang mencairkan suasana sehingga pesan
dakwah terasa dekat dan tidak membebani audiens muda. Ketiga,
logos disampaikan melalui argumentasi sederhana yang terstruktur
dan berlandaskan dalil Al-Qur’an maupun hadis, dengan pola
penalaran induktif yang berangkat dari fenomena keseharian menuju
kesimpulan ajaran Islam.

Kata kunci: Strategi Persuasi, Dakwah Digital, TikTok, Retorika
Aristoteles, Encoding-Decoding
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ABSTRACT

Ayu Zahra Choirunnisa, Student ID: 04040122087, 2026. Persuasion
Strategy of Husain Basyaiban's Da'wah on the TikTok Account
@kadamsidik00.

This study aims to identify the persuasive strategies employed by
Husain Basyaiban in his sermons on the TikTok account
@kadamsidik00. The research uses a qualitative media text analysis
approach with thematic analysis.

The results show that Husain Basyaiban’s persuasive strategy in
dakwah consists of three interrelated main elements. First, ethos is
established through his religious scholarly credibility, pesantren
family background, and a polite yet non-patronizing delivery style,
which encourages the audience to trust the conveyed messages.
Second, pathos is realized through light humor, everyday relatable
language, and emotional approaches that create a relaxed
atmosphere, making the dakwah message feel close and non-
burdensome to young audiences. Third, logos is delivered through
simple, structured arguments based on Qur anic verses and hadiths,
using an inductive reasoning pattern that moves from everyday
phenomena to Islamic teachings.

Keywords: Persuasive. Strategy, —Digital Dakwah, TikTok,
Aristotelian Rhetoric, Encoding-Decoding ‘
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