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ABSTRAK 

Penelitian dilatarbelakangi oleh adanya kewajiban sertifikasi halal bagi 

pelaku Usaha Mikro dan Kecil (UMK), khususnya pada bidang makanan dan 

minuman. Namun, dalam implementasinya masih terdapat pelaku usaha yang 

belum melakukan sertifikasi halal, meskipun sudah dilakukan sosialisasi dan 

pendampingan dari pemerintah setempat. Hal tersebut menimbulkan adanya 

persepsi yang beragam dari pelaku usaha terhadap kewajiban sertifikasi halal.  

penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi pelaku Usaha Mikro dan 

Kecil (UMK) terhadap kewajiban sertifikasi halal, kendala yang dihadapi dalam 

memenuhi kewajiban sertifikasi halal, dan faktor-faktor yang menyebabkan pelaku 

usaha belum melakukan sertifikasi halal. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui 

wawancara, observasi, dan dokumentasi. Informan dalam penelitian ini terdiri dari 

pelaku Usaha Mikro dan Kecil (UMK), pemerintah desa, kepala paguyuban, dan 

Pendamping Proses Produk Halal (PPH). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi pelaku usaha terhadap 

kewajiban sertifikasi halal memiliki pandangan yang beragam. Sebagian pelaku 

usaha menilai sertifikasi halal memberikan manfaat dalam meningkatkan 

kepercayaan konsumen dan mempermudah pemasaran produk. Namun, sebagian 

pelaku usaha lainnya menganggap sertifikasi halal belum memberikan pengaruh 

terhadap usahanya. Kendala yang dihadapi oleh sebagian pelaku usaha antara lain, 

proses sertifikasi yang dianggap rumit, kurangnya pemahaman terkait alur 

sertifikasi halal, dan adanya kekhawatiran terkait adanya pajak. Faktor yang 

menyebabkan pelaku usaha belum melakukan sertifikasi halal yaitu karena 

sertifikasi halal belum dianggap sebagai kebutuhan utama dalam usaha mereka, 

terutama bagi pelaku usaha yang tempat pemasarannya tidak mewajibkan sertifikasi 

halal. 

Penelitian ini memberikan rekomendasi kepada pemerintah, pendamping 

halal, dan pihak terkait agar terus meningkatkan sosialisasi serta pendampingan 

kepada pelaku Usaha Mikro dan Kecil (UMK) mengenai kewajiban sertifikasi 

halal. Selain itu, diharapkan pelaku Usaha Mikro dan Kecil (UMK) dapat 

meningkatkan pemahaman mengenai pentingnya sertifikasi halal serta 

memanfaatkan fasilitas pendampingan yang telah tersedia. Upaya tersebut 

diharapkan dapat mengurangi kendala yang dihadapi pelaku usaha dan mendorong 

peningkatan kepatuhan terhadap kewajiban sertifikasi halal. 

Kata Kunci: Persepsi, UMK, Sertifikasi Halal. 
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ABSTRACT 

The research is driven by the obligation of halal certification for Micro and 

Small Enterprises (MSEs), especially in the food and beverage sector. However, in 

its implementation, there are still business actors who have not carried out halal 

certification, even though socialization and assistance have been provided by the 

local government. This has led to diverse perceptions among business actors 

regarding the halal certification obligation. 

This study aims to examine the perceptions of Micro and Small Enterprises 

(MSEs) regarding the obligation of halal certification, the challenges faced in 

fulfilling the halal certification requirement, and the factors that cause business 

actors not to pursue halal certification. This study uses a descriptive qualitative 

research method. Data collection techniques are conducted through interviews, 

observations, and documentation. The informants in this study include Micro and 

Small Enterprises (MSEs), village government officials, heads of associations, and 

Halal Product Process Facilitators (PPH). 

Research results show that business actors have diverse views on the 

obligation of halal certification. Some business actors assess that halal certification 

provides benefits in increasing consumer trust and facilitating product marketing. 

However, some other business actors consider that halal certification has not yet 

had an impact on their business. The obstacles faced by some business actors 

include the certification process being considered complicated, lack of 

understanding related to the halal certification flow, and concerns regarding taxes. 

The factors causing business actors not to carry out halal certification are that 

halal certification has not been considered a primary need in their business, 

especially for business actors whose marketing locations do not require halal 

certification. 

This research offers recommendations to the government, halal facilitators, 

and related parties to keep improving socialization and guidance for Micro and 

Small Enterprises (UMKs) regarding the obligation of halal certification. In 

addition, it is hoped that Micro and Small Enterprises (UMKs) can enhance their 

understanding of the importance of halal certification and make use of the guidance 

facilities that are already available. These efforts are expected to reduce the 

obstacles faced by business actors and encourage better compliance with the halal 

certification requirements. 

Keywords: Perception, UMK, Halal Certification 
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