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ABSTRAK 

 

Abiyyu Alfio Fano: Komodifikasi Dakwah Habib Ja’far di Instagram pada 

Akun @husein_hadar. Tesis Program Pascasarjana Universitas Islam Negeri 

Sunan Ampel Surabaya. 

Media sosial saat ini sangat berperan dalam proses komunikasi. Karenanya 

dapat mempercepat dan meningkatkan produktivitas. media digital, khususnya media 

yang dapat diakses dalam genggaman. Hal ini menjadikan masifnya persebaran pesan 

dakwah di dunia maya dari manapun dan oleh siapapun. Maka kesempatan ini menjadi 

peluang bagi praktisi media untuk membawakan pesan dakwah dengan kemasan yang 

menarik dan kreatif agar diminati oleh para audiens seperti pada konten dakwah Habib 

Ja’far di akun Instagramnya yakni @husein_hadar. Dengan menggunakan metode 

kualitatif dengan pendekatan netnografi, serta pisau analisis teori ekonomi politik 

Vincent Mosco, penelitian ini berupaya untuk mengungkap bentuk komodifikasi 

dakwah yang terdapat pada konten akun Instagram @husein_hadar dan juga respon 

audiens terhadap konten dakwah yang terdapat unsur komodifikasi di akun milik 

Habib Ja’far tersebut. Peneliti mencoba melihat bentuk komodifikasi dakwah Habib 

Ja’far dalam 3 jenis komodifikasi yakni, audiens (mad’u), pekerja (labor), dan pesan 

dakwah. Peneliti juga mewawancarai beberapa viewers dan followers untuk melihat 

bagaimana mereka merespons dan berinteraksi terhadap konten dakwah tersebut. 

Komodifikasi dakwah oleh Habib Ja’far ini dapat diterima oleh kebanyakan audiens 

dan berimplikasi terhadap persepsi audiens bahwa dakwah dapat dilakukan secara 

dinamis dan adaptif mengikuti zaman serta berkelanjutan tanpa mengorbankan 

autentisitas nilai dakwah itu sendiri. 

Kata kunci: Dakwah Digital, Komodifikasi, Konten Instagram. 
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ABSTRACT 

 

Abiyyu Alfio Fano: The Commodification of Da’wah by Habib Ja’far on 

Instagram through the Account @husein_hadar. Master’s Thesis 

Postgraduate Program. State Islamic University of Sunan Ampel Surabaya. 

Social media is currently very instrumental in the communication process. 

Therefore, it can accelerate and increase productivity. digital media, 

especially media that can be accessed in hand. This makes the massive spread 

of da'wah messages in cyberspace from anywhere and by anyone. So this 

opportunity is an opportunity for media practitioners to bring da'wah 

messages with attractive and creative packaging to be of interest to audiences 

such as in Habib Ja'far's da'wah content on his Instagram account, 

@husein_hadar. By using a qualitative method with a netnography approach, 

as well as Vincent Mosco's political economy theory analysis knife, this 

research seeks to reveal the form of da'wah commodification contained in the 

content of the @husein_hadar Instagram account and also the audience's 

response to da'wah content that has elements of commodification in Habib 

Ja'far's account. Researchers try to see the form of commodification of Habib 

Ja'far's da'wah in 3 types of commodification, namely, audience (mad'u), 

labour, and da'wah messages. Researchers also interviewed several viewers 

and followers to see how they responded and interacted with the da'wah 

content. The commodification of da'wah by Habib Ja'far is acceptable to most 

audiences and has implications for audience perceptions that da'wah can be 

carried out dynamically and adaptively following the times and sustainably 

without sacrificing the authenticity of the value of da'wah itself. 

Keywords: Digital Da’wah, Commodification, Instagram Content. 
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 الملخص
 

رس   الة  husein_hadar@. إنس   امرام عس بس   ابلفي  فن : تس   ليل الدعوة عاد الح يب ر فر   اأبي  
 .مارساير، برنامج الدراسات ال ليا، رام ة سونان أم يل الإسلامية الحكومية، سورابايا

ا   عالية الاواج     لا فوس     اتل الإعلام الر اية، وخاج     ة  ت د وس     اتل الاواج     ل الراااعي باليدا مفيدة ردد
وس    اتل الإعلام الن اكن الوج    ول إلي ا باليدا وعلا ما ش ل النال    ار ا اتل للرس    اتل الدعوية   الف     اء 

ج  ة لماارس  ي الإعلام لإيص  ال الإلكتروني من أي مكان ومن   ل أي ش  خصا للا، ف ن علا الفرج  ة عي فر 
الرس              اتل الدعوية بامليل رلاب وم اكر لاكون ول اعااام اوا ور، ميل اياوج الدعوي لح يب ر فر 

ا ويس         ى علا ال دث، باس        اخدام الما ج الكيفي husein_hadar@على بس        ابس على إنس        امرام 
س ياس ي لفاس ات موس كو، إلٰ الكل ل بما جية علم الل  كة، بالإا افة إلٰ س كل لليل نةرية ال اص اد ال

على إنس        امرام، و للك  husein_hadar@عن ش        كل الاس        ليل الدعوي الوارد   واوج بس        اب 
اس    اجابة اوا ور للاداوج الدعوي اللي  اوي على عااج    ر الاس    ليل   بس    اب ب يب ر فرا و اول 

، وعي اوا ور )المدو ن(، وال ال، أنواع من الاسليل 3ال ابيون أن يروا شكل تسليل دعوة ب يب ر فر   
والرساتل الدعويةا  اا أررج ال ابيون مقابلات مل ال ديد من الملاعدين والمااب ل لم رفة  يفية اساجابا م 
وتفاعل م مل اياوج الدعويا إن تس             ليل الدعوة على يد ب يب ر فر مق ول لدج م ةم اوا ور، ولس 

عوة اكن أن تام بل     كل ديااميكي وماكيل مل ال ص     ر وبل     كل دللت على تص     ورات اوا ور دن الد
 .الكلاات المفاابية: الدعوة، الاسليل، واوج إنسامراممسادام دون الا دية دجالة  ياة الدعوة نفس اا

 .الدعوة الر اية، الاسليل، واوج إنساجرام الكلاات المفاابية:
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